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sicredi.com.br

Existe alternativa.

Ao escolher o Sicredi, vocé une as suas necessidades financeiras
com o desenvolvimento da sociedade. J& somos mais de 5 milhdes
de associados gerando crescimento para todos, porque reinvestimos

recursos na sua regiao.

Conte com solucdes financeiras ideais, taxas justas e atendimento
proximo, humano e também digital, em mais de 2 mil agéncias em
todo o Brasil e na palma da sua méo.

Abra sua conta com a gente.

_ Conta i . . H Investimentos
Corrente _ Cartdes @ Crédito UD 5 FlEG EEE,

SAC- 0800 724 7220 / Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525. Quvidoria - 0800 646 2519,

Aponte a cdmera do seu
celular e saiba mais.

Escolha o Sicredi,
onde o dinheiro rende
um mundo melhor.

o Sicredi
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Por que valorizar
os negocios locais?

d um circulo perfeito que move

a economia de uma localidade

e estd baseado na valoriza-

¢do dos negdcios locais. Para
se entender melhor isso, basta observar que
99% das empresas existentes no Brasil sdo
as chamadas micros e pequenas empresas,
as quais geram aproximadamente 50% dos
empregos formais existentes em nosso pais,
de acordo com dados do Portal do Empreen-
dedor. Dinheiro que circula no comércio lo-
cal volta para a localidade, para as pessoas
que ali habitam.

E aqui que se torna
importante a presen-
¢a de uma loja fisica na
vida das pessoas. Qual-
quer que faga com-
pras, onde quer que
seja, estard promoven-
do o desenvolvimento
do municipio-sede da
compra, permitindo que
ali sejam criados no-
vos postos de trabalho,
recolhendo para ali os
impostos incidentes e
contribuindo para um
maior desenvolvimento
das diversas dreas da-
quela localidade. E qudo
melhor isso é, se tal ato
aconte¢a exatamente no
municipio em que esta pessoa reside?

Em Marechal Cdndido Rondon vemos que
os empresdrios procuram melhorar suas lo-
jas, ampliam o leque de produtos e trazem
mercadorias que tenham pre¢os e qualida-
des competitivas. SGo muitas as op¢oes e nas
mais variadas lojas dd para encontrar quase
tudo o que é preciso consumir no dia a dia.
Vale a pena dar prioridade ao comércio local.

Comprar em outras cidades, ainda que
seja um negocio legal, demanda de cuida-
dos e de uma procura maior, sem contar que

Esta edicao, em
parceriacoma
Associacdo
Comercial de
Marechal Candido

Rondon (Acimacar),
vem mostrar a
importancia da
valorizacdo dos
negacios locais

exige gastos com o deslocamento e frete, que
pode ser acentuado no caso de um produto
chegar e ndo estar de acordo com a neces-
sidade do consumidor. O pos-venda é muito
mais fdcil de ser utilizado no comércio local.

O consumidor consciente ird analisar
as vertentes que definem o prego final do
produto. Pagar o justo, considerando des-
locamentos, fretes, trocas, entre outros as-
pectos, é uma métrica que o consumidor
precisa colocar no papel.

Quem compra no comércio local, mais do
que a certeza de estar comprando correta-
mente, oportuniza que
seu amigo, seu vizinho,
seu familiar ou uma pes-
soa que poderd se tornar
alguém especial na sua
vida, tenha um empre-
go formal. E terd pessoas
lhe servindo, lhe dando
sugestoes e contribuindo
com seus conhecimentos.
E uma troca justa entre
consumidor e comér-
cio, um em busca efeti-
va de suas expectativas e
0 outro promovendo o
desenvolvimento.

Quem ndo se sente
mais sequro ao comprar
de pessoas, de ter um
atendimento presencial?

Comprar no comércio local significa
qualidade de vida para a comunidade como
um todo. Por isso, esta edi¢do, em parceria
com a Associagdo Comercial de Marechal
Candido Rondon (Acimacar), vem mostrar
a importdncia da valorizag¢do dos negocios
locais. Mostra que temos aqui uma varie-
dade de empresas e negdcios que suprem as
necessidades do dia a dia de todos os con-
sumidores. Consumidor e comerciante, uma
unido que so faz bem a todos.

Boa leitura a todos!
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« Linha social e casual

« Aluguel de traje social

« Completa linha de enxovais (king size, queen
e normal, para cama de casal e solteiro)

@ @lojasilva
@lojasilvamarechal

Vendas em consércio, parcelamento ou a vista
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70 anes :
CATARATAS

EMPREENDIMENTOS

Possui uma drea e
planeja lotear?
Seja um parceiro nosso!

Construimos e alugamos
barracoes industriais
conforme sua necessidade.

Negociamos sua drea
rural, compra ou troca por
outras op¢des de imoveis.

www.cataratasempreendimentos.com.br

© (45) 9 9989-3434 | (45) 3254-2534

(45) 9 9989-3434 A Cataratas Empreendimentos Imobilidrios tem como visado
(45) 3254-2534 ser referéncia no segmento imobiliario, prezando por fornecer
atendimento@cataratasempreendimentos.com.br imoveis que atendam a necessidade do cliente, realizando
sonhos e tendo a certeza do melhor investimento. Além disso,
estima os valores de respeito e qualidade, fazendo com que os

. objetivos dos clientes estejam aliados aos da empresa,
www.facebook.com/cataratasempreendimentos proporcionando atendimento personalizado e fidelizacdo do

www.instagram.com/cataratasempreendimentos cliente.

Q Avenida Rio Grande do Sul, 455, Centro - Sala 05 - Marechal Candido Rondon-PR - 85960-000




“Acimacar:

ma entidade que congrega 2.050 associa-
dos, oferecendo produtos e servicos para
atender as mais diversas necessidades das
empresas atuantes no comércio, industria, presta-
¢do de servicos, microempreendedores individuais
e empresarios do agronegdcio. Esta é a Associagdo
Comercial e Empresarial de Marechal Candido Ron-
don (Acimacar), a maior entidade per capita do es-
tado do Parana — quando se compara o numero de
habitantes do local em que a entidade esta situada
com o numero de associados.

A atual presidente da entidade, Carla Rieger é far-

uma entidade fqrte., coma
marca do associativisSmo

Joao Livi/OPE

macéutica, empresaria e agropecuarista. Na visao de
Carla, a importancia da Acimacar esta especialmente
nas atividades desenvolvidas em favor dos associa-
dos. “Sdo cursos, palestras e a¢des voltadas para o
desenvolvimento de Marechal Candido Rondon e da
microrregido em que atuamos. Somos uma referéncia
na regido como um todo”, relata.

Para ela, os associados reconhecem a credibilida-
de da entidade e demonstram sua confianc¢a para com
a Acimacar, sua diretoria e colaboradores, por en-
volverem-se ativamente nas a¢des promovidas. “Ao
longo dos anos, nossa associa¢do tornou-se referén-
cia por atender as demandas dos empresarios e da co-
munidade, na busca por um desenvolvimento social
e econdomico. Quando falamos sobre os mais de dois
mil empresarios que formam a Acimacar, estamos fa-
lando sobre a unido de forgas para colocar em pratica
projetos que sozinhos ndo conseguiriamos. Quem se
associa entende a importancia dessa unidade nao s6
para o desenvolvimento do seu negécio, mas também
da comunidade como um todo, pois uma cidade forte,
com as atividades econdmicas bem estabelecidas e se
desenvolvendo constantemente, traz beneficios a to-
dos os moradores”, afirma.

Como a associagdo sé existe pelo seu quadro de
associados, Carla diz que estes sdo realmente o valor
mais significativo da Acimacar. “Por isso, como dire-
toria, entendemos a importancia dos associados uti-
lizarem dos servicos e espacos disponibilizados pela
Acimacar. Passamos por um momento complicado,
onde palestras e cursos ndo puderam ser realizados. O
meu desejo maior é que esta casa volte a estar cheia,
com a presenca de muitos associados. Ja estamos reto-
mando com os cursos e palestras de desenvolvimento,
para que as pessoas voltem a se capacitar. O objetivo
de nossa atual diretoria é fazer o que é possivel, se-
guindo a premissa dos objetivos estabelecidos quando
esta associa¢do foi criada, ha 53 anos, que é de unir
forcas em prol do desenvolvimento comum”, cita.

Maior entidade per capita

O titulo ostentado com orgulho pela Acimacar
de ser a maior associa¢ao comercial per capita do
Parand, de acordo com a presidente da entida-
de, é fruto do capital humano e dos propésitos da
criacdo da entidade.

“Acredito no potencial de cada um que passou pela

entidade e pelos que ainda estdo aqui,
sejam eles associados, colaboradores
ou membros da diretoria, que ativa-
mente seguem os principios dos nossos
fundadores. A nossa grande premissa é
promover o associativismo e isso s6 é
possivel pelo rico capital humano que
temos na Acimacar. S6 somos a maior
porque verdadeiramente pessoas acre-
ditam na entidade. As pessoas que por
aqui passaram construiram a solidez
da Acimacar e hoje nés somos conti-
nuidade desta historia. Reconhecemos
a importancia das pessoas que ja dedi-
caram tempo para a Acimacar e agra-
decemos imensamente, pois participar
da diretoria da associagao comercial é
um trabalho voluntario”, frisa.

Carla menciona que, para aqueles
que estdo ativamente atuando junto da
entidade, o sentimento de pertenci-
mento descreve bem o que é fazer parte
da Acimacar. “Quando desafios sdo da-
dos aos diretores e colaboradores e es-
tes acreditam e encaram com eficién-
cia suas jornadas, o progresso se torna
eminente. Ninguém disponibiliza seu
tempo por algo que ndo acredita, mas,
na diretoria, nas reunides e nas a¢des dos funciona-
rios vemos o quanto os envolvidos trabalham unidos
e realizam tudo da melhor forma possivel buscando o
sucesso das a¢des”, considera.

Bandeiras

Entre as bandeiras defendidas pela Acimacar,
destacam-se a construcao do Complexo Militar
em Marechal Candido Rondon, o Contorno Oeste, a

Futuro da Acimacar

Ainda que a pandemia da Covid-19 tenha afe-
tado significativamente os mais diversos setores
da economia, a presidente da Acimacar pontua
que, apesar do momento desafiador, a entidade
continuou crescendo.

“Foi um momento desafiador e ainda esta sen-
do, porém, em um contexto geral, tivemos novas
empresas se associando, o que permitiu o cresci-
mento da associacdo. Atitudes foram tomadas mui-
to rapidamente para diminuir o impacto da pande-
mia sobre as empresas e sobre a Acimacar. Lutamos
contra o fechamento das empresas e criamos o Re-
toma Marechal, uma agdo que promoveu retornos
significativos para as empresas. Nos posicionamos
em favor do associado e da comunidade”, conside-
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questdo da demarcacdo das terras indigenas, peda-
gio, reforma tributaria, melhoria da infraestrutura
local e regional, dentre outras. Nossas bandeiras sao
defendidas por todo o sistema associativista, que
compdem as demandas dos associados junto a ACE,
das Coordenadorias (Caciopar), a Federacdo (Faciap)
e a Confederacao (CACB).

“Dessa forma, com o apoio do sistema como um
todo, temos mais forca para obtermos éxito de nossas
demandas”, conclui Carla.

ra ela, ao comemorar que, neste momento de re-
cuperacdo da pandemia, a vacinacdo tem mostrado
resultados satisfatérios e que podem estimular a
volta gradativa a normalidade.

Carla considera que, mantendo os cuidados ne-
cessarios, o cendrio para a retomada das atividades
da entidade é extremamente positivo, com a reto-
mada de cursos, palestras, feiras e exposi¢oes. “A
diretoria ndo parou, estamos em constante desen-
volvimento para trazer mais conhecimento e opor-
tunidades aos associados e seus colaboradores. O
futuro esta desenhado no dia a dia, buscando apri-
morar os servicos, trazendo novas opgoes, sem es-
quecer das nossas bandeiras, pois ndo atuamos so-
mente com nossas obrigacdes estatutarias”, lembra.

S

LOTEAMENTOS COM PARCELAMENTO

PROPRIO EM ATE 100X
NOVA SANTA ROSA, MARECHAL CANDIDO RONDON E, EM BREVE, QUATRO PONTES!
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- Campanhas mobilizam associados

Joao Livi/lOPE

omo principal forma de
envolver os associados

nas atividades da Asso-
ciagdo Comercial e Empresarial de
Marechal Candido Rondon (Aci-
macar), as campanhas promocio-
nais de Maes, Pais e Natal, além do
Retoma Marechal, vem ocupando
destaque especial no calendario de
atividades da entidade. Pela forma
como sdo realizadas, as campanhas
estdo, ano apods ano, alcancando
recorde de adesdo dos associados.
De acordo com o gerente executivo
daAcimacar, MarceloJosé Ewerling,
as campanhas da Acimacar pos-
suem grande importdncia para a
entidade, pois estimulam o con-
sumo no comércio local, geran-
do emprego, renda e fortale-
cendo a economia rondonense.
“Os associados reconhecem es-
ses beneficios e por isso se en-
gajam nessa iniciativa”, reforca.
Ele considera que, embora a maior
parte das empresas participan-
tes das campanhas sejam do se-
tor do comércio e da prestagdo de
servi¢os, indiretamente todas as
empresas locais sdo beneficiadas,
junto com o empresario e o con-
sumidor. “E uma cadeia que fo-
menta o movimento da riqueza in-
terna no municipio”, diz Marcelo.

Sorteio de
vales-compras

Ao longo dos anos, as campa-
nhas promocionais foram sendo
aperfeicoadas para atender as de-
mandas e necessidades de em-
presarios e consumidores. O formato na qual
as campanhas sdo realizadas hoje, com a en-
trega dos prémios na forma de vales-com-
pras, é, segundo Marcelo, 0 que tem maior
aprovacdo dos empresarios e consumidores.
“As campanhas que promovemos nos ultimos
anos, além de contemplarem indmeros con-
sumidores, também beneficiam grandemente
as empresas, pois os vales-compras s6 podem
ser trocados por produtos e servicos das em-
presas participantes da campanha”, considera.

Quem pode parttczpar

Para participar das campanhas promocio-
nais da Acimacar, a empresa deve ser associa-
da da entidade e estar inserida no municipio de
Marechal Candido Rondon. “Existe uma lei fe-
deral que proibe algumas atividades especificas
de participarem das campanhas promocionais,
como é o caso de empresas que comercializam

tabaco e lojas exclusivas de bebidas alcodli-
cas e afins, mas, as demais empresas associa-
das podem participar dessas iniciativas”, diz.
Os recursos das campanhas normalmente sdo
préprios da entidade, bem como por parce-
rias realizadas com patrocinadores. “No Re-
toma Marechal, por exemplo, os recursos fo-
ram exclusivos da Acimacar. Todavia, outras
campanhas realizadas contam com diferen-
tes patrocinadores e apoiadores”, comenta.
Além das campanhas promocionais, a Acimacar
promove outros eventos e feiras, contribuindo de
forma significativa para o desenvolvimento dos
negocios e do municipio. “A Feira Ponta de Es-
toque (promovida pelo Conselho da Mulher Em-
presaria), Feirdo de Veiculos (realizado em par-
ceria com o Sicredi Alianca PR/SP) e a Expomar
sdo alguns dos eventos que fomentam a venda de
produtos e servigos para as empresas associadas
e acabam atingindo também outras empresas e
nossa economia como um todo”, conclui Marcelo.

AUTO ESGOLA

Natal Premiado

A proxima campanha a ser realizada pela entidade é a
do Natal Premiado, que contemplara 214 consumidores,
distribuindo R$ 100 mil em vales-compras. “Com apoio
dos nossos patrocinadores Edemar Imoveis, Frimesa e Si-
coob Confianca, mais uma vez realizaremos uma grande
campanha de fim de ano para fomentar nosso comércio e
presentear os moradores de Marechal Candido Rondon e
regiao, distribuindo R$ 100 mil em prémios, divididos em
vales-compras de R$ 300, R$ 500, RS 1 mil, R$ 1,5 mil, R$2
mil e R$ 3 mil para 214 consumidores”, detalha Marcelo.
A lista completa das empresas participantes da campa-
nha, bem como o regulamento, podem ser acessados no
site www.acimacar.com.br. Os sorteios da campanha Na-
tal Premiado acontecem nos dias 29 de novembro, 13 e 27
de dezembro, sempre as 18h30, na sede da Acimacar, com
transmissaoaovivopeloFacebookeInstagramdaentidade.
Os cupons distribuidos durante o periodo da campanha
sao cumulativos para os trés sorteios e as empresas e
consumidores devem entrega-los até as 17h30 da data
do sorteio na Acimacar para concorrer aos vales-compras.
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EDUCACAO COM AMOR!

Alunos do Colégio Cristo Rei contam com:

Atendimento especializado para alunos com dificuldade de
aprendizagem e reforgo escolar direcionado. Estes servigos
tém como principal objetivo identificar as necessidades educa-
cionais dos alunos que apresentam dificuldades de aprendiza-
gem e promover intervengoes pedagogicas para auxiliar no
desenvolvimento educacional, instaurando um espacgo de aten-
¢ado eatendimento especializado.

Programa e Metodologia OPEE (Orientagdo Profissional,
Empregabilidade e Empreendedorismo). Trata-se de um "com-
bo" de pilares que leva a possibilidade da formacao de um aluno
que entende melhor de si(e, consequentemente, tende arespe-
itar mais os outros), exercita o autocontrole e as habilidades
socioemocionais, faz escolhas mais assertivas, diferencia o
desejo da necessidade e o consumo do consumismo, constrai
disciplinaeampliaavisdo comatitude empreendedora.

0 Programa OPEE favorece o desenvolvimento do autoco-
nhecimento, dainteligéncia emocional, da educacao financeira
com vistas a sustentabilidade, dos métodos de estudo, davisdo
ampla e construcao de projetos de vida sadios, bem como a
valorizagdo de todos os outros conteldos lecionados e da
busca pelo conhecimento e autoconhecimento.

Programa Standfor Evolution, proposta FTD de Educacao
paradesenvolver alunosbilingues.

StandFor Evolution & um programade carga horaria estendi-
da criado para empoderar o ensino-aprendizado de inglés, pro-
porcionando aos alunos o estudo de uma segunda lingua, tor-
nando-os cidadaos bilingues e aptos para interagir além dos
murosdaescola.

0 programa é desenvolvido através da metodologia CLIL
(Content Language Integrated Learning) ou Ensino-
Aprendizagem de Lingua e Contetdos Integrados. Essa pratica
se da através de uma abordagem pedagogica que promove o
ensino de diferentes conteldos através do inglés. Dessa forma,
a lingua estrangeira deixa de ser exclusivamente objeto de
aprendizado para se tornar uma ferramenta, contribuindo para
a internacionalizagao do aluno, preparando-o para a vida aca-

StandFor U

Evolution

démicae profissional.

No Programa StandFor Evolution o aluno é o protagonista no
processo de aprendizagem da lingua. As aulas sao baseadas em
projetos e solucdo de problemas, tornando a sala de aulaemum
ambiente de troca de conhecimento, onde todos contribuem
paraoaprendizado.

Plataformas digitais. Embora o colégio ja fizesse uso de
plataforma digital, com a pandemia nos reinventamos. Alémda
PDA (Plataforma Digital da Aprendizagem), favorecemos nos-
sos alunos com a Plurall.net e isso tem contribuido grandemen-
te com o ensino. As plataformas sao flexiveis, de configuracao
aberta e permitem a escola e ao docente personalizar a apren-
dizagem na sala de aula, além de potencializar a comunicagao
entre professores, alunos e familias.

Excelente nivel de qualidade. Os alunos do Colégio Cristo
Rei, nos vestibulares aos quais estdo sendo submetidos, tém
alcangado trésaprovagoes por aluno.

Contraturnocom:

Badminton: 22 esporte mais praticado no mundo. Tem cres-
cido no Brasil. Neste ano, o projeto alcancou destague em com-
peticoes em nivel estadual e nacional.

Futsal: as principais caracteristicas do futsal sdo o dinamis-
mo e a velocidade maior do que a observada no futebol em
campo de grama. Esse projeto esta consolidado em nosso edu-
candario. Diante da qualidade e organizagdo desse projeto,
muitos alunos, inclusive de outras escolas, buscam o colégio
paraestapraticaesportiva.

Ginastica ritmica: o projeto de GR nasceu nas dependéncias
do Colégio Cristo Rei e hoje abrange toda a comunidade rondo-
nense. Mesmo consolidado, seque crescendo. Contamos com
umespaco preparado paraasatividades de GR nas dependénci-
as do colégio. Este ano, o projeto em nivel municipal alcangou
destaque em varias competigoes, inclusive com premiagao em
nivel nacional.

METODOLOGIA

OPEE

projeto de vida

Venha para a Familia Cristo Rei!

(45) 99968-0211
(45) 3254-1898
www.cristoreimcr.com.br

Rua Sdo Paulo, 397 - Centro
Marechal Candido Rondon - PR

Matriculas para 2022 abertas.




A importancia da [ERiHx

para a comunidade

Jodo Livi/OPE

existéncia de uma loja fisica na comunidade

permite ao consumidor a experiéncia de to-

ar no produto, contar com um atendimen-

to personalizado de pessoas e fazer compras apds a

experiéncia fundamental do analisar pelas maos e

olhos o produto que deseja adquirir. Enquanto existir

as lojas fisicas nas cidades, o consumidor tera a jun-
¢do da engrenagem que gira a economia local.

Para a empresaria Geovana da Silva Krause, vice-

presidente do Comércio da Associacdo Comercial e
Empresarial de Marechal Candido Rondon (Acima-
car), sdo varios os fatores que elevam a importancia
das lojas fisicas no municipio. “Uma pessoa que tra-
balha numa empresa local, que recebe salarios por
seus servi¢os no municipio, acaba promovendo o giro
da economia local de maneira natural. Se ganhar seus
rendimentos aqui e adquirir suas necessidades nas
lojas existentes, vai promover o desenvolvimento das
pessoas que investem e acreditam na sua comunida-
de”, exalta a empresaria.

Na opinido de Geovana, o comércio fisico da vida
para a cidade. “Ele traz movimento urbano, as fa-
milias passeiam pelas lojas e todos os envolvidos
acabam sendo beneficiados. E para o consumidor,
a loja fisica sera fundamental para a experiéncia da
comparacdo do olhar e do toque nos produtos que
deseja adquirir. Além disso, na loja fisica o consu-
midor compra e ja pode levar consigo o produto ad-
quirido”, argumenta.

A vice-presidente do Comércio da Acimacar sa-
lienta a importancia das vitrines nas lojas fisicas.
“Quando o lojista mostra algum de seus produtos
na vitrine, esta embelezando ainda mais suas lojas,
permitindo que o consumidor tenha uma visao an-
tecipada de um produto que pode comprar. E, ao ver
o0 que deseja na vitrine, podera entrar na loja, olhar
e tocar o produto, muitas vezes até provar o que de-
seja comprar, para fazer a devida e correta op¢do de
compra. Na loja fisica o consumidor pode interagir
com o vendedor, buscar opinides, tirar davidas e ter
aconchego que somente o ser humano pode oferecer.
Comprar algo da loja ou do site tem diferenca, pois
presencialmente tem-se a experiéncia de interacdo,
encontra-se um amigo, ha o contato visual e fisico
com pessoas, troca de emocoes e informagdes junto
ao vendedor. Tudo isso pode fazer a diferenca na de-
cisdo de compra”, defende.

Condicional

Em termos de concorréncia com outras cidades,
Geovana salienta que as lojas de Marechal Candido
Rondon podem oferecer até melhores produtos que se
encontram talvez mais facilmente em grandes cen-
tros. “Grandes centros tém variedades de empresas,
mas aqui também ha, e os fornecedores de 14 sdo os
mesmos que vem para ca. Contudo, por termos uma
cidade menor e por conhecermos as pessoas e 0s sis-
temas, podemos trabalhar de maneira mais pessoal.
O chamado condicional é uma caracteristica muito
forte em nossa cidade, que em grandes centros ndo
funciona do mesmo jeito. No condicional promove-
mos uma venda exclusiva, preferencial para o cliente,
pois ele pode levar até sua casa varias pegas, analisar
com o familiar e escolher na tranquilidade e no seu

agrado. As lojas de Marechal Rondon possibilitam
isso sem um custo adicional para o cliente. Grandes
palestrantes da fidelizacdo de clientes destacam a ne-
cessidade do diferencial e do atendimento personali-
zado, que nds, de certa forma, ja fizemos. Muitos lo-
jistas ja trabalham na caracteristica do cliente, pois,
pelo banco de dados que possuem, podem sugerir o
que vai no condicional para permitir ao cliente provar
em casa, no horario mais tranquilo para ele, muitas
vezes deixando a mercadoria que ele demonstrou in-
teresse até o dia seguinte”, comenta.

Concorréncia

com o e-commerce

Ela menciona que as lojas fisicas estdo se pre-
parando para enfrentar o e-commerce. “Principal-
mente com o advento da pandemia, fomos for¢cados
a acelerar o envolvimento com os clientes. Buscamos
as possibilidades das midias sociais, incrementamos
os condicionais e procuramos adaptar as lojas para a
realidade do momento e fazer chegar a informagao
do que temos aos clientes, para atrai-los até a loja
fisica, permitindo ao consumidor uma experiéncia
agradavel para que continue a comprar nas nossas
lojas. Posso garantir que os empresérios locais es-
tdo buscando conhecimentos, preparando-se mais a
cada dia para encantar seus clientes. Uma prova real
de que a loja fisica sempre sera necessaria sao os pro-
prios e-commerces, uma vez que os maiores do Brasil
e do mundo mantém nas cidades suas proprias lojas
fisicas para atrair, vender e oferecer aos clientes seus
atendimentos personalizados”, salienta.

Para a empresaria, o mundo esta passando por
constantes transformagdes e o setor do comércio ndo
esta afastado disto. “Tudo estad sendo modernizado,
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inclusive a forma de comprar. Todavia, os conceitos
de venda continuam ainda sendo como outrora, ou
seja, o cliente busca e precisa do apoio do vendedor,
caracteristica que as maquinas ndo vdo conseguir
substituir o ser humano”, opina.

0 desejo de Geovana é de que o comércio local
se desenvolva e cresca cada vez mais. “Acredito que
nossas empresas serdo mais solidificadas pela for-
¢a e competéncia do comerciante do varejo, que é
um guerreiro. Nossos empresarios passaram por
um periodo de muitos e grandes desafios, mas ndo
pensam em desistir. Acredito que possa até existir a
necessidade de um novo comeco, com ac¢oes diferen-
tes exigidas pelo momento da pandemia. Temos que
nos adaptar, inovar, criar e ousar. Marechal Candido
Rondon esta melhorando muito na questdo do aten-
dimento. Tenho a conviccdo de que os clientes, ao
entrarem nas lojas, vdo encontrar equipes mais pre-
paradas e conscientes da importancia do cliente e do
consumo do que ele quer”, acredita.

Ela diz que as dificuldades advindas com a pan-
demia fizeram muitos empresarios buscarem ajuda e
até financiamentos para poderem honrar seus com-
promissos. “E assim fizeram os empresarios locais,
por terem consciéncia, por acreditarem na comuni-
dade e pelo anseio em gerar empregos e renda. Perce-
bemos muitos melhorando as fachadas de suas em-
presas, zelando mais pelas vitrines, modernizando e
atualizando seus estoques. O empresario viu a neces-
sidade de focar no seu negécio”, avalia.

CAMPANHAS DA ACIMACAR

Na visdo da vice-presidente do Comércio da Aci-
macar, a comunidade foi amplamente beneficiada com
a coragem dos empresarios locais. “Se logo no inicio da
pandemia vimos algumas demissdes, o que favoreceu
as pessoas a terem medo, isto também fez com que a
nossa populacdo passasse a ser mais bairrista, valori-
zando mais o comércio local. Para que o comércio local
fosse amparado, a propria Acimacar criou campanhas
importantes e que valorizaram ainda mais o comércio
local. E os consumidores aderiram aos chamados, dan-
do valor para o comércio local”, elogia.

Ela entende que comprar nos negécios locais é um
movimento de ganha e ganha para todos. “Este sim-
ples ato de valorizag¢do faz com que os impostos gera-
dos pela compra fiquem, em parte, na propria comu-
nidade, e a administragdo municipal podera usar estes
recursos para fazer obras e impulsionar o melhor para
todos. Além disso, permite que o lojista gere mais em-
pregos, ajudando, muitas vezes, até um vizinho ou pa-
rente direto do proprio consumidor”, pontua.

Geovana ressalta que a campanha Retoma Mare-
chal foi um dos investimentos feitos pela Acimacar
em prol dos associados e que foi um grande diferen-
cial para o pequeno e médio empresario, bem como
para a comunidade. “Foram RS 100 mil em vales-
-compras utilizados no comércio local. Esta é uma
campanha de valoriza¢do do comércio da nossa cida-
de, uma campanha inédita e totalmente bancada com
recursos da Acimacar”, enfatiza.







. Comprasjon=line,e,osicuidadosinecessarios

Ouso da internet ja esta incorporado na sociedade
contempordnea. “Entre as diversas vantagens
que surgiram com o advento da internet esta a como-
didade. Eis que em poucos cliques, sem sair de casa, o
consumidor pode realizar inimeras atividades. Contu-
do, se ndo tiver cuidados, pode ter problemas. Por isso,
é importante utilizar a ferramenta com ateng¢do”, alerta
a advogada Caroline Weiss.

0 comércio eletronico, que permite a realizacdo de
compras de produtos ou a contratacdo de servicos sem
sair do lar, expressa uma nova dinamica cultural, com
importante repercussdo econdmica. “Todavia, assim
como ha pessoas dotadas de boa-fé dispostas a oferecer
facilidades ao consumidor por meio do ambiente vir-
tual, também existem as que se utilizam do ambiente
virtual para a pratica de crimes”, pontua a advogada.

No Brasil, segundo levantamento realizado em
2016 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica (IBGE), cerca de 116 milhdes de brasileiros estdo
conectados a internet, além de computadores, note-
books e outros aparelhos que possuem conexdo com a
rede mundial de computadores, como smartphones,
TVs smart e tablets. “Com o crescimento do niimeros de
usuarios e consumidores virtuais, aparecem as pessoas
mal-intencionadas que se inserem nesse meio virtual
para tirar vantagem e aplicar golpes naqueles que uti-
lizam essa ferramenta. Ainda que com a investiga¢do
correta seja possivel localizar e punir os criminosos,
que causaram o prejuizo a vitima, no mesmo ritmo que
a internet evolui, os fraudadores também criam novas
modalidades de golpes”, enaltece Caroline.

“0 comércio eletronico fornece diversas vantagens,
porém deve-se analisar as desvantagens também. O
Superior Tribunal de Justica (STJ), em sua jurispru-

ma loja

fisica é
muito mais do que
um ambiente em
que se encontram
expostos produ-
tos. “Eu entendo
que a loja fisica
é um local onde
as pessoas po-
dem desfrutar de
um atendimen-
to de qualidade,
respaldado  pela
confianca que o
comércio tem ge-
rado ha tantos
anos para a socie-
dade, a experién-
cia dos atenden-
tes daquele ramo
de negdcio, en-
fim, é um local onde o consumidor vai encontrar
pessoas que poderdo lhe ajudar na experiéncia de
compra, sanando duavidas de suas possiveis difi-
culdades”, afirma a empresaria Rejane Chaves da

Silva Kohler.

Para ela, o momento da compra numa loja fisica é
algo muito importante, pois, além da aquisicdo de um
produto, acontece, também, um convivio social. “E um
momento em que o cliente pode se encontrar com algum

déncia dominante, tem o entendimento de que a venda
fraudulenta efetuada pela internet caracteriza o crime
de fraude, de forma diversa quando ocorre uma simples
operacdo de compra e venda seguida de fraude. O crime
que se tipifica é o estelionato”, analisa.

No Cddigo Penal Brasileiro o crime de estelionato
estd disposto no artigo 171 e o crime de fraude no co-
mércio esta expresso no artigo 175 do mesmo Cédigo.
“Para o Doutrinador Nucci (2017, p. 802), aquele que
engana o consumidor durante a atividade comercial, ao
vender como sendo verdadeira ou perfeita uma mer-
cadoria que, na verdade, era falsificada ou esta dete-
riorada, ou ainda que quando faz a substituicdo de um
produto por outro, esta cometendo o crime de fraude
no comércio. E o consumidor que se sentir lesado pode
buscar seus direitos”, expde a advogada.

Comprar na internet ja virou um habito, que, diga-
mos assim, se fortaleceu durante a pandemia com a li-
mitac¢do de funcionamento do comércio, mas vocé sabia
que dependendo do caso vocé pode se complicar crimi-
nalmente por comprar algo on-line?

“Nao estou falando sobre compras em grandes lo-
jas, mas, sim, nos famosos brechds, bastante comuns
nas redes sociais. Por exemplo, grupos onde as pes-
soas oferecem itens diversos novos e usados e pode
ocorrer de algum produto ali anunciado ser objeto de
furto ou roubo, mesmo sem vocé saber que é um pro-
duto ilicito. Se vocé comprar por um preco abaixo do
normal, corre o risco de ser denunciado pelo crime de
receptacdo”, alerta.

A advogada da como exemplo a aquisicio de um
aparelho celular via “brech6” em um valor de RS 500,
sendo que o custo do aparelho é de RS 2 mil. “Ainda que
usado, a Justica pode presumir que vocé deveria descon-

Loja fisica, um local de convivio social

conhecido, trocar experiéncias com outras pessoas e a
sagrada condicdo de poder tocar o produto que esta de-
sejando comprar”, destaca.

Estas possibilidades, na opinido da varejista, sdo
bem diferentes do processo de compra por catalogo ou
computador, onde o cliente vai depender mais da sorte
do que do tato. “Na loja o cliente pode pegar o produ-
to, sentir sua textura e qualidade, comprovar o que esta
comprando. E o atendente podera lhe ajudar, dando sua
opinido”, argumenta.

Rejane pontua que o comércio rondonense é diversi-
ficado e oferece qualidade nos seus produtos. “Penamos
com a concorréncia de empresas de cidades vizinhas, que
também possuem excelentes produtos. Todavia, procura-
mos melhorar e acreditamos que a sociedade rondonense
possa desfrutar do nosso comércio pois oferecemos pro-
dutos tdo bons quanto eles, além de 6timos prego e qua-
lidade nos produtos oferecidos. Sem contar que existem
consumidores que vém as lojas, buscam informagées e
depois vdo comprar aquele produto na internet”, expoe a
empresaria. “Isto nos deixa tristes, porque investimos em
produtos de qualidade e na formac¢do da mao de obra para
poder prestar os melhores esclarecimentos e nem sempre
o cliente nos valoriza como precisamos”, observa.

Na opinido de Rejane, as lojas rondonenses sdo tdo
qualificadas ou até melhores que as lojas de grandes cen-
tros. “Temos variedade e nossos funcionarios sdo conhe-
cidos pela comunidade. Vejo a nossa loja tdo boa quanto
as de outros centros. Temos organizacdo, limpeza e boas
energias. Sinto o lado humano em nossaloja. E ja entrei em
varias outras de centros maiores e ndo senti isso. Talvez
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fiar da origem desse aparelho. Ao adquirir algo on-line,
principalmente produtos de maior valor, como um ele-
tronico, verifique a procedéncia do aparelho, o motivo
da venda e se possui nota fiscal”, orienta a advogada.

Caroline faz mais uma recomendagdo. “Este pa-
norama veloz escancara a urgente necessidade de se
estabelecer instrumentos de protecao e repressao
contra as praticas ilicitas decorrentes da relagao con-
sumerista virtual e a necessaria educagdo e preparo do
consumidor. No site www.jus.com.br ha informacdes
preciosas para todos, inclusive para a prevencao de
crimes virtuais”, conclui.

por conhecer as pessoas que nos atendem aqui”, salienta.

A empresaria, que atua no segmento de produtos para
beleza, diz que sua loja busca sempre ouvir os clientes.
“Na Bem Me Quero buscamos inovar sempre, ouvir o que
as pessoas procuram e trazer as possibilidades. Atua-
mos com algumas marcas exclusivas, investimos na mao
de obra de nossos funcionarios. Como diferencial, hoje,
ampliamos o leque de servicos de produtos para cabelos,
inclusive trazendo para dentro da loja a experiéncia dos
saldes de beleza. Temos uma especialista em cabelos que
permanece o tempo todo na loja para auxiliar os clientes
que possuem duvidas no que comprar, em termos de tra-
tamento de cabelos. Investimos, também, no segmento de
cosméticos sensuais, criando em nossa sobreloja um am-
biente totalmente individual e restrito, uma loja exclusiva
na qual os clientes podem adquirir produtos diferentes
para completar seus momentos em casal”, informa.

Rejane destaca que gosta de Marechal Candido Ron-
don, cidade que adotou ha 20 anos. “Faz duas décadas que
minha familia fixou residéncia aqui. Estamos no ramo
empresarial, ha poucos anos unimos esfor¢os entre fa-
miliares e criamos a loja Bem Me Quero e recentemente o
grupo adquiriu a loja de confecg¢des infantil, a Sofia Kids.
Noés acreditamos no povo rondonense, buscamos ge-
rar empregos para a gente de Marechal Candido Rondon
e queremos crescer ainda mais, oferecer mais postos de
trabalho.Torcemos para que mais empreendedores apa-
recam e invistam no municipio, para que a comunidade
cresca e que novas oportunidades surjam no municipio.
Somos muito gratos aos nossos clientes que nos motivam
e impulsionam para melhorar sempre”, prospecta.
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Em toda compra ha impostose parte deles volta

para o municipio-sede da empresa vendedora

m qualquer compra feita, ndao
Eimporta onde, ha a incidéncia
de algum ou alguns tipos de
impostos. E parte destes recursos ar-
recadados sdo destinados para o mu-
nicipio onde o produto foi comprado ou
produzido, que podera utilizd-lo para
suas conveniéncias.

“Pagamos impostos em toda a ca-
deia de consumo. Quando a industria
compra do produtor primario ha in-
cidéncia de imposto; quando o re-
vendedor compra da industria, ocor-

Formar condutores: a mesma
metodologia em todas as cidades

re a incidéncia do imposto; e assim,
quando o consumidor final comprar,
pagard imposto também. E a tribu-
tacdo em cascata”, expde o contador

Edson Doebber. “A tributacdo em cas-

cata ocorre quando um produto ou ser-
vigo é tributado mais de uma vez pelo
mesmo IDA - Indice de Debentures AN-
BINA que atravessa varios estagios da
cadeia de producao-distribuicao. Por
exemplo, do estagio de producdo até o
estagio de varejo”, explica.

Segundo Edson, os impostos sdo
importantes para o custeio das
questdes publicas. “Com o im-
posto arrecadado os entes pu-
blicos promovem o custeio das
despesas publicas, tais como
educacdo, saide, seguranca, sa-
neamento, transporte entre ou-
tros. Nao houvesse os impostos,
ndo haveria a organizagdo pu-
blica”, aponta.

Ainda que todos os produtos
tenham a incidéncia de impos-
tos, e na maioria das vezes em
cascata, alguns deles podem ser
parciais. “Depende do produto
adquirido e dos beneficios fis-
cais dados pelo préprio governo.
Por exemplo, pessoas portado-
ras de deficiéncias fisicas ou vi-
suais podem requisitar desconto
de impostos na comprar de um
veiculo novo ou mesmo os ta-
xistas podem solicitar a isencdo
do IPI (Imposto sobre o Produ-
to Industrializado) e, em alguns

casos, até do IPVA (Imposto Sobre a
Propriedade de Veiculos Automoto-
res)”, informa o contador.

No que tange a cadeia tributaria dos
produtos comercializados, Edson diz
que sdo muitos. “Posso destacar que é
cobrado em nivel estadual o ICMS (Im-
posto Sobre a Circulagdo de Mercadorias
e Servicos), incidente em todas as tran-
sacOes de transporte, comunicacao e
energia. Como federal, sdo varios, como
o PIS (Programa de Integracgdo Social),
Confins (Contribui¢do para Financia-
mento da Seguridade Social), o IRP]
(Imposto de Renda da Pessoa Juridica),
a CSLL (Contribuicdo Social Sobre o Lu-
cro Liquido das empresas), o II (Impos-
to de Importagdo) e o IPI”, detalha.

Parte dos valores cobrados como
imposto dos cidaddos fica para o mu-
nicipio onde o produto é vendido para
o consumidor. “Do ICMS, 25% do total
arrecadado vai para o municipio-sede
da empresa revendedora. Isto significa
que, caso alguém faca alguma compra
pela internet, por exemplo, estes 25%
vao ficar para o municipio onde esta a
sede da empresa; se alguém fizer com-
pra numa loja fisica de Curitiba, por
exemplo, vai dar a prefeitura de 1a 25%
do valor do imposto arrecadado. Ja se
comprar numa loja de Marechal Candido
Rondon, deixara estes 25% para o cus-
teio das contas e investimentos publicos
do nosso municipio. E isto ndo é somen-
te com o0 ICMS, mas com todos os demais
impostos gerados num processo simples
de compra”, salienta o contador.

Cada negobcio existente, cada
empresa instalada, tem sua
particularidade. Ja os Centros de
Formacdao de Condutores (CFCs)
tém a mesma metodologia de traba-
lho e objetivo: ensinar as pessoas a
se tornarem bons motoristas e con-
duzirem adequadamente veiculos,
sejam de passeio ou de carga.

E as escolas rondonenses, na
opinido do empresario Tiago Port,
estdo qualificadas para o cumpri-
mento desta missdo. “As CFCs de
Marechal Candido Rondon estdo
bem estruturadas, mantém uma

boa organizag¢do no ensino do flu-

xo0 do transito, focadas em educar
os condutores no sentido de con-
duzirem corretamente seus veicu-
los”, enfatiza.

Para Tiago, a boa preparagao
oferecida pelos CFCs é uma segu-
ranca para 0S novos motoristas.
“Pela atualizacdo do ensino ofere-
cido, podemos dizer que 0s novos
motoristas sdo os que conduzem da
maneira mais correta, atualizados
nas leis de transito e nos quesitos
modernos da arte de dirigir veiculos.
Como as leis de transito podem mu-
dar de tempos em tempos, é ideal,
inclusive, que os motoristas antigos

passem por reciclagens ou que pro-
curem buscar as atualiza¢des que as
CFCs podem oferecer para se atuali-
zarem”, salienta.

Os Centros de Formagdo de Con-
dutores existentes no Brasil, nao
importa a cidade onde estejam ins-
talados, seguem as mesmas regras e
contetidos educacionais. “Ndo im-
porta se esta numa cidade maior ou
menor, o conteudo apresentado, o
ensino oferecido, sera igual em to-
das as cidades. Por isso, ndo ha erro
em dizer que as CFCs rondonenses
possuem a mesma qualidade dos
CECs dos grandes centros”, ressalta.

Edson diz que por mais que as pes-
soas tenham a facilidade de comprar
pela internet, por poder acessar a com-
pra na hora e momento que lhe for mais
favoravel, pela possibilidade de encon-
trar mais lojas e produtos, este pro-
cedimento precisa ser bem analisado.
“Quem for adquirir algo pela internet
deve tomar cuidados preciosos, como,
por exemplo, saber da idoneidade da
empresa que esta fazendo a compra, se
informar sobre a qualidade e a validade
do produto, entre outros fatores. Ne-
gociacdes malsucedidas podem trazer
transtornos, incémodos e/ou prejuizos
financeiros, as vezes irreparaveis, sus-
cetiveis inclusive ao ingresso de acdes
judiciais para reparag¢do de danos e per-
das, o que demanda de tempo e ainda
mais custos”, pontua.

Na opinido do contador, as pes-
soas devem priorizar as compras na
sua cidade ou microrregido. “Apoiar
as lojas, o comércio e os profissionais
locais fortalece a confianca e os lagos
de amizade. Temos lojas locais com
precos e produtos até com qualidade
melhor que muitos vistos nas redes
sociais ou internet, sem contar com a
possibilidade de uma negociagdo dire-
ta com o empresario para a questdo de
parcelamento e pagamento. Comprar
no comércio local é uma questdo de
fidelidade, amizade e valorizac¢do, per-
mitindo que o municipio tenha arreca-
dagdo de tributos, que, de uma forma
ou de outra, serdo revertidos paraaco-
munidade do lugar”, finaliza.
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Dr. Fabio Scarpa e Silva:

18 anos atendendo em
Marechal Candido Rondon

No ano de 2003, o entdo jovem médico Fabio Scarpa e Silva iniciava sua jornada profis-
sional, instalando seu consultorio médico na cidade de Marechal Candido Rondon. Gra-
duado em Medicina e com especializacao em Urologia, desde entdo ele vem prestando
atendimento aos clientes do municipio e regido, inclusive atendendo por meio de convé-
nios, como o SempreVida, Unimed e Sinam.

A urologia, especialidade médica escolhida pelo Dr. Fabio Scarpa, trata do trato urina-
rio, compreendendo rins e bexiga, tanto masculino quanto feminino, e o trato genital
masculino (pénis, testiculos e préstata).“Homens, mulheres e criancas sdo atendidos nes-
tasareas’, relata o médico.

As doencas mais comuns existentes na area urolégica, sequndo ele, sao o cancer de
préstata, pedras nos rins e infeccdes urinarias. “Também tratamos do aparelho urinario
feminino e problemas sexuais masculinos, como impoténcia e ejaculagio precoce’, men-
ciona.”Em criancas a principal demanda é comrelacdo a fimose, testiculos nao descidos e

Dr. Fabio Scarpa e Silva
infeccdo urinariaem criangas’, acrescenta.
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Conforme Scarpa, esta especialidade permite o atendimento de consultas e cirurgias
necessarias.

Comunicado aos pacientes atendidos via convénio Sempre Vida

Depois de 18 anos atuando ininterruptamente pelo Sempre
Vida, infelizmente, agora, o doutor Fabio Scarpa deixara atender
seus pacientes por tal plano de salide.”Fui surpreendido com uma
carta enviada pela administradora comunicando do rompimento
do contrato que tinhamos. Entretanto, esta acdo ndo nos permite
outra opgao, a nao ser informar aos pacientes de que nao serao
mais atendidos via convénio’, informa o médico.

Para os pacientes atendidos pelo doutor Fabio Scarpa e Silva e
que possuem o convénio Sempre Vida a opcao serd pelo atendi-
mento convencional ou particular.”Nao vou deixar desassistidos os
pacientes que atendo por este convénio. Meu consultério continu-
ara em funcionamento em Marechal Candido Rondon e para estes
pacientes vou conceder um desconto na consulta particular. Toda-
via, usuarios dos convénio Unimed e Sinam, que sao convénios de
grande conceito, continuardo sendo atendidos normalmente, bem
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Dr. Fabio Scafpa e Silva - Urologia

comotodos os atendimentos particulares”, salienta o médico, reite-
rando que nenhum paciente que desejar atendimento no seu con-
sultério deixarade seratendido.

Ainda que o paciente passe a ter um atendimento particular,
édireito dele fazer os exames custeados pela administradora do
plano de salde, desde que esteja no rol da Agéncia Nacional de
Saude Suplementar (ANS). “Atenderei os pacientes de forma
particular, mas os exames os pacientes poderdo fazer com
cobertura normal do seu plano de salde, conforme determina-
cdoda ANS’ explica.

Assim sendo, todos os pacientes do Dr. Fabio Scarpa e Silva e os
demais que precisarem de atendimento na area urolégica podem
seguir procurando pelos servicos do profissional no seu consulté-
rio, localizado na Uniclinicas, em Marechal Candido Rondon, no
endereco abaixo disposto.

Atendimento com hora
marcada na Uniclinicas

(45) 3254-6906
Rua Cabral, 920 - sala 1 - Clinica Vivare
Marechal Candido Rondon - PR




“Agronegocio:

a principal atividade econémica
de Marechal Candido Rondon

( ‘ do ha davidas de que o agronegdcio € o prin-
Ncipal setor de desenvolvimento do municipio

de Marechal Candido Rondon e, claro, tam-

bém da microrregido”. A afirmacdo é do diretor-presidente
da Copagril, Ricardo Silvio Chapla, que estd a frente de uma

das maiores empresas instaladas no municipio, tanto em
termos de geracdo de renda e impostos, quanto de empregos.

“A agricultura é a principal atividade econémica do mu-
nicipio. Ndo que as demais ndo sejam importantes, mas, para
a economia como um todo, para o desenvolvimento, oportu-
nidade de negdcios para a comunidade, ofertas de postos de
trabalho, prestagdo de servicos, ela é a principal, tenho cer-
teza”, destaca.

Para Chapla, dentro do segmento do agronegdcio, a agro-
pecudria é a principal. “A agropecuaria move algumas indis-
trias locais, oportuniza matéria-prima para a industrializa-
¢do e agregacao de renda. Evidentemente que o comércio em
geral se beneficia dos resultados do agro, pois boa parte dos
negdcios aqui existentes encontra no agricultor seu principal
cliente. E para os prestadores de servicos, podemos atestar,
os agricultores igualmente sdo potenciais consumidores dos
seus trabalhos”, enfatiza.

LJ o g -~
Diversificagdo

Varios sdo os setores que se beneficiam dobom momen-
to do agronegocio em Marechal Candido Rondon, na opi-
nido do diretor-presidente da Copagril. “Além do comér-
cio em geral, empresas dos segmentos de metalmecanica
sdo beneficiadas pelo bom momento do agronegdcio local.
Venda de veiculos de passeio, méveis, materiais para cons-
trucdo, equipamentos agricolas, veiculos agricolas e tantos
outros sdo movimentados pelos empresarios rurais”, pon-
tua. “E mais de um RS 1bilhdo que gira anualmente através
do agronegocio local e isto oportuniza que o municipio se
desenvolva plenamente”, frisa.

Ele enaltece alguns setores especificos do agro, como de
grande importancia para a comunidade. “E preciso reconhe-
cer aimportancia dos produtores de leite, suinos, aves e pei-
xes, especialmente concentrados em pequenas proprieda-
des rurais. Também, daqueles que trabalham com verduras,
legumes e hortifrutigranjeiros, cujas familias tiram destas
atividades seus proprios sustentos e ainda movimentam o
comércio local. Evidentemente que a produgéo de graos, nas
duas principais atividades, com soja e milho, e ainda com
um pouco de trigo, sdo significativas para o fortalecimento
econdmico do municipio. Sem contar que gracas aos graos é
que conseguimos, em grande parte, transformar em carne.
E uma agregacdo de valor, transformar em carne, oportu-
nizando trabalho, agregacdo de valor na agroindustria. To-
davia, individualmente falando, talvez a atividade que mais
promove a circulagdo de recursos ¢ a suinocultura”, aponta.

Cada atividade tem sua importancia, considera Chapla.
“Para ter aves, suinos, leite etc, precisamos da proteina que
vem do milho e da soja. Isto mostra como é importante a
cadeia produtiva que temos, pois uma contribui com a ou-
tra. Mesmo que a principal atividade da Copagril seja graos,
precisamos do segmento pecuario para fortalecer os nossos
associados e a comunidade. Ou seja, todas as atividades sdo
importantes, uma é consequéncia da outra”, salienta.

Seu par ideal
para dias de sol

O dirigente cooperativista afirma que a cadeia do agro é
bastante diversificada em Marechal Rondon. “Poucos muni-
cipios no mundo tém esta diversidade de produg¢do. Também
puxa o agro outras inddistrias que fornecem muito para que o
setor possa promover os investimentos. A prestacdo de ser-
vigos é muito forte na agricultura”, relata.

Grande geradora de empregos

Segundo o diretor-presidente da Copagril, ha muita ofer-
ta de mdo de obra. “Alias, temos até caréncia de trabalhado-
res parao setor do agro. E se considerarmos que essa escassez
também estd nas agroindustrias locais, podemos afirmar que
o0 setor agro ndo apenas gera riquezas com a produgdo pri-
madria, mas, também, gera empregos”, evidencia. “Se ana-
lisarmos a questdo Brasil como um todo, onde vemos que ha
milhdes de desempregados, aqui a realidade é bem diferente.
Ha oferta de vagas e falta mao de obra e muitas dessas vagas
sdo oriundas da atividade do agronegécio”, reitera Chapla,
garantindo que quem quiser trabalhar em granjas tera opor-
tunidade de um bom trabalho e 6timos rendimentos.

Oportunidade para
novos investimentos

Ainda que tantas novas granjas tenham sido feitas para
abastecer as industrias locais, Chapla entende que ha espaco
para que novos investimentos acontecam. “Talvez pelo ad-
vento da pandemia ou pelo momento turbulento que o pais
passa, alguns investidores acabaram protelando seus pro-
jetos. Entretanto, nossas industrias de aves, suinos e até de
peixes precisam de mais matéria-prima, o que permite que
novas unidades produtoras sejam construidas. Quem tiver
interesse em investir no setor pode procurar o setor agro-
pecuario da Copagril e fazer as devidas andlises com nossos
técnicos”, anuncia.

Cheque do leite

Muitos hdo de lembrar da hist6ria destacada do cheque
do leite e o efeito que este proporcionava para a economia
rondonense. “As coisas vao mudando, mas o leite conti-
nua sendo forte para a nossa economia. O que mudou é a
forma como se produz o leite. Se antes havia mais de 1,5
mil produtores de leite em Marechal Candido Rondon, este
numero diminuiu um ter¢o, ndo pela escassez, mas pela
necessidade de eficiéncia na produtividade. Sdo menos in-
vestidores, menos pessoas envolvidas e produ¢do maior.
O volume do leite produzido atualmente é muito maior do
que ha 25, 30 anos”, aponta.

“E ndo somente no leite. Na suinocultura também ha
menos produtores, mas uma producdo maior. Talvez os
mais jovens ndo sabem, mas nos anos 60, 70, 80 pratica-
mente todas as propriedades rurais tinham algum tamanho
de chiqueiro ou produgdo de leite. S6 que, naquela época,
havia mais gente morando no interior, e hoje, estima-se
que somente 20% segue nas propriedades. Atualmente se
produz mais suinos com menos produtores e é assim em
todas as outras atividades”, frisa.

Lojas em:

Marechal Candido Rondon (45) 3284-1135
Entre Rios do Oeste (45) 3257-1643
Nova Santa Rosa (45) 2032-0130

Exodo natural

Amudanca geograficano interior pode ser medi-
da pela ocupagao das associa¢Ges de moradores. “No
passado foram construidas associag¢bes, canchas de
bocha, quadras esportivas, muito com dinheiro pi-
blico para que os moradores tivessem areas de la-
zer comum. Todavia, o que se vé hoje é que muitas
destas pracas estao literalmente abandonadas, sem
pessoas a ocupar esses locais”, lamenta Chapla.

Ao contrario das propriedades, as cidades na re-
gido passaram a crescer. “Por questdes de opgoes,
oferta de escolas e saide, a migracdo foi natural
para as cidades. Ainda que tenhamos pessoas mo-
rando no interior, hoje é bem menos que nas déca-
das passadas. Além do que, muitos preferem deixar
0 espago agricola exclusivamente para o plantio e ir
morar nas vilas ou cidades, até por questao de segu-
ranca”, comenta o diretor-presidente da Copagril.

“Ainda que com menos gente, a producdo au-
mentou. Atualmente as atividades no campo sdo
amplamente diversificadas e tecnicamente de gran-
des resultados. O agricultor introduziu a tecnologia
nas propriedades e hoje esta produzindo mais em
menor espa¢o”’, menciona.

Segundo o lider cooperativista, a qualidade dos
alimentos produzidos na regido também esta sen-
do cada vez melhor. “Houve uma grande evolucdo
e produzimos alimentos de alto valor nutricio-
nal. Nossos agricultores estdo diminuindo o uso de
agroquimicos e defensivos. Ha bem menos deles em
nosso solo do que na década de 60, 70. Ainda temos
que melhorar, ha muitos desafios a serem superados
e pesquisas a serem feitas em busca de alternativas.
Entretanto, produzir alimentos de melhor qualida-
de para o consumo humano é fundamental e ja esta
acontecendo”, frisa.

Para ele, esta acdo de pesquisa vem sendo
bastante exercida por empresas especializadas.
“A Copagril é uma auxiliadora e repassadora de
tecnologia para o associado e mantém parcerias
que agregam. Temos o campo experimental, onde
sdo feitos ensaios com cultivares de soja, trigo e
milho, bem como insumos agricolas, para poder
oferecer aos associados o que melhor se adapta a
nossa regido”, enaltece.

Chapla reitera a importancia do agronegocio
para o municipio, sendo a base da economia local.
“Por mais que alguém queira enxergar diferente,
nossa economia é consequéncia dos esforgos do
agro. Grandes indtstrias, o comércio e o presta-
dor de servicos dependem muito do bom desem-
penho do agronegdcio. Por isso, ao meu ver, digo
que o agronegocio é a principal atividade econo-
mica desenvolvida em Marechal Candido Rondon
eregido”, conclui.
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Agropecudria, um setor que movimenta a economia rondonense

Fazer com que o dinheiro circule na comunidade
é um ato de grande representatividade e refle-
X0S sociais. “Para mim, a importancia do consumidor
comprar na cidade onde mora, no lugar onde vive, é
de extrema importancia, porque isto faz com que o di-
nheiro permanega circulando na prépria regido”, afir-
ma o empresario Jairo Genz.

0 reflexo das compras locais esta acima de apenas
comprar um produto. “Por exemplo, em nossa loja
agropecuaria, onde temos quatro funcionarios, estes
empregos so sdo possiveis porque temos consumido-
res que compram nossos produtos. E cada funcionario,
ao receber seu salario, acaba distribuindo parte do va-
lor em outras empresas vizinhas, promovendo a cir-
culagdo do dinheiro. Por coincidéncia, tanto eu quanto
meus funcionarios somos nascidos em Marechal Can-
dido Rondon e torcemos para que o nosso municipio
cresca e se desenvolva”, enfatiza.

Dentre os setores de maior importancia para o
municipio Jairo ressalta o agronegécio “Eu acre-
dito, ndo apenas por ser profissional da area, na im-
portancia da agricultura para o nosso mun1c1p10 Eo
nosso alicerce. Temos uma participacdo econdmica
muito grande por parte da producdo de leite, frangos,
suinos, peixes e dos grdos. A agricultura gera muito
emprego, impostos e renda. Muitos negocios aconte-
cem na cidade movimentada pela produgdo agricola
do municipio, seja nas pequenas, médias ou grandes
propriedades”, expoe.

Na opinido de Jairo, o setor de produgao de leite é

Jodo Livi/lOPE

Srarnutry

PRGN acemrtcudzi

um dos que mais contribuem com o municipio. Esse
setor, segundo ele, tem passado por grandes trans-
formacdes e modernizagdes. “Hoje a produgdo de leite
esta com possibilidades bem mais modernas, inclusi-
ve com a presenca de robds que promovem a ordenha,
pré-definem o trato dos animais com a quantifica¢do
adequada da dose didria de ragdo necessaria para cada
animal, melhorando, assim, o resultado da producdo
de leite”, informa.

Ao ressaltar a importancia da loja fisica e do aten-
dimento presencial aos agricultores, o rondonense
destaca a possibilidade de conhecer melhor o cliente.
“N6s procuramos conhecer nossos clientes, oferecer
um atendimento personalizado, saber do seu perfil

de investidor e buscar o produto que melhor se en-
caixa dentro da sua condicdo financeira. Buscamos
oferecer qualidade em nossos produtos, entender
o perfil de nossos clientes para lhe indicar a melhor
composicdo possivel. O cliente é a nossa grande razado
de existir e precisamos entender o seu momento, seja
econdmico e até emocional, para que a parceria seja
duradoura. Este contato fisico com o cliente nos da
esta condi¢do”, relata.

Jairo diz que estda no mercado de nutri¢do animal
ha 23 anos e que a evolu¢do no setor tem sido muito
grande. “Ao lado do médico veterinario que atua co-
nosco, podemos dizer que fazemos uma parceria de
grande valor, dedicando esforcos para sempre me-
lhorar os resultados em favor da producdo dos agri-
cultores. Atuamos no segmento de nutri¢do animal, na
cadeia de suinos, peixes, vaca de leite e gado de corte,
fornecemos sémen para animais, enfim, procuramos
oferecer aos clientes do setor da pecuaria o que de me-
lhor existe no mercado. Também atuamos no segmen-
to doméstico, com a linha PET”, salienta.

Na opinido de Jairo, o empresario precisa ser sem-
pre muito otimista. “E o meu caso. Preciso trabalhar
com dinamismo e confianca para atender a deman-
da de nossos clientes. Nao importa as dificuldades
do cliente, o problema que exista naquele momento
precisa ser superado e o cliente bem atendido. Nossa
empresa mantém na sua logomarca uma estrela apon-
tando para cima e ela nos mostra que devemos estar
sempre para frente”, conclui.

Jozo Livi/OPE

Na loja fisica o cliente entra em contato
com o produto que quer comprar

arquiteta e empresaria Greicy

ca é importante para que o cliente possa

cimento do municipio, permite que valo-

Danielle Schmitz, que atua no
segmento de comércio de materiais elé-
tricos, hidraulicos e piscinas, destaca a
importancia das lojas fisicas para a co-
munidade. “Um ponto positivo de se ter
uma loja fisica é que ndo ha custos adi-
cionais para os clientes, além do prego
do produto a ser levado para casa, como
o frete, por exemplo, taxa geralmente
cobrada pelas lojas virtuais”, menciona.

visitar, olhar e experimentar os produtos
e servicos que sdo oferecidos, além da
experiéncia, entrega, confianga, aten-
dimento e negociacdo, afinal, considera
a rondonense “uma conversa animada
com o vendedor pode render bons negé-
cios para ambas as partes”.

Greicy diz que o consumidor local
deve dar preferéncia para os produtos
vendidos na comunidade. “Com isso, ele

res girem na propria cidade, além de ter
facilitado o processo de compra e even-
tual troca, ndo tendo ‘desgaste’ com cer-
tas situacdes e mais custos com desloca-
mento para outras cidades”, enumera.

A empresaria afirma que o comércio
de Marechal Candido Rondon tem muito
a oferecer. “Como lojistas, estamos aqui,
sempre prontos para atender nossos
clientes com exceléncia e superar suas

Paraela, a existéncia de uma loja fisi-

Jodo Livi/lOPE

ajuda o comércio local, promove o cres-

expectativas”, enaltece.

Aqui tem o que tem nos grandes centros

ara o empresario do setor de lojas
de materiais de construcdo, Eduar-
do Vorpagel, as lojas de materiais de
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construcao de Marechal Candido Rondon
competem com lojas de grandes centros,
oferecendo produtos de qualidade, varie-
dade e estoque. “Acredito que o consumi-
dor deve dar preferéncia para comprar em
Marechal, independente do setor. No seg-
mento em que atuamos, podemos afirmar
que ndo deixamos em nada a desejar para
outros centros, tanto em termos de qua-
lidade de produtos como na questdo de

h_‘l.
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acabamento dos g
porcelanatos Damme.

até nossa loja
~ conferir nbssq estoque

variedades e pregos”, considera.

Eduardo entende que as pessoas do
municipio enfrentaram com empenho a
pandemia de Covid-19. “Devemos des-
tacar todos os trabalhadores de nossa
cidade, que se reinventaram para pas-
sar pela pandemia. Todos os setores da
economia tiveram suas dificuldades e os
que estdo com suas portas abertas hoje
ou estdo conseguindo prestar os seus
servicos sdo vencedores e devem ser va-
lorizados”, frisa.

O empresario reitera sua confianga

~ '.

no consumidor local. “Marechal Candido
Rondon é uma cidade que tem uma po-
pulacdo, em sua maioria, cooperativista
por natureza e que se esforca para ajudar
o proximo. Sendo assim, a valorizag¢do do
profissional local ndo pode ser deixada de
lado. Movimentando em nossa cidade, o
dinheiro gira por aqui e, de alguma ma-
neira, se reverte em beneficios para todos
os cidaddos. Eu acredito nos trabalhado-
res rondonenses e tenho muita esperanga
que 2022 serd um ano de bons negdicios
para todos os setores”, projeta.
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m municipio que pode contar com qualidade
no segmento de prestacao de servigos deve se
sentir privilegiado. E Marechal Candido Rondon tem
efetivamente uma boa gama de profissionais, que
sabem o que fazer e contribuem para que boas obras
e ambientes acontecam na comunidade.

“Ter capacitados profissionais de prestacdo de
servi¢os é fundamental para o desenvolvimento da
comunidade e hoje, felizmente, nosso municipio
pode contar com diversos, os quais ajudam a valo-
rizar os investimentos feitos pelos moradores. Vejo
qualidade em muitos profissionais que atuam na
nossa comunidade”, enaltece o empresario do seg-

mento de decoragdes e corretor de imdveis Sandro

Cerutti, que atua no setor empresarial ha 21 anos.
Para ele, o consumidor local da respaldo aos bons
profissionais. “Quando o consumidor encontra o
produto que deseja na qualidade que almeja e o pre-
¢o justo na mao de obra qualificada, certamente tera
bom resultado em sua obra ou servi¢o”, constata.
Esta roda de confianca, na opinido de Cerutti,
favorece as partes envolvidas: o comércio, o pres-
tador de servicos e o consumidor. “E o consumidor
pode contar com a garantia de uma futura assistén-
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> Novas amizades surgem no momento de compras locais

cia, caso necessario. Entdo, é fator predominante, no
meu ponto de vista, que o cliente, ao comprar o pro-
duto na sua cidade, estara fortalecendo o comércio e
os prestadores de servigos. Mais do que isso, estara
gerando riqueza para a comunidade como um todo.
Quem compra no comércio local e contrata os pres-
tadores de servicos da comunidade contribui com o
desenvolvimento do seu prdprio lugar”, enfatiza.

Outro aspecto considerado positivo pelo em-
presario é o vinculo de amizade que o consumidor
cria ao fazer negécios locais. “Cria amizade com o
vendedor, o funcionario, com o empresario e com
o prestador de servicos. E tem a condi¢do de bus-
car um desconto, podendo até comprar mais barato
do que de outros lugares. Sem contar com a segu-
ranca local de quem mora no municipio”, salienta,
acrescentando: “Posso dizer que ao longo de nossa
empresa fizemos muitas amizades com clientes que
antes nunca tinham comprado conosco. E uma ex-
periéncia fantastica”.

Cerutti afirma que as empresas locais oferecem
qualidade e modernidade nos produtos vendidos.
“As empresas estdo se aprimorando e buscando pro-
dutos novos e inovadores. Da para dizer que temos
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de tudo aqui, que ndo
deixamos de oferecer
nada do que se encon-
tra nos grandes cen-
tros”, frisa.

De acordo com o
empresario, é funda-
mental que os inves-
tidores locais con-
tinuem acreditando
no municipio. “Vejo
tantos investindo, o
que é bom para a co-
munidade, mas, pre-
cisamos muito mais
para que o municipio
continue a se desenvolver. Isto gera riquezas para a
comunidade e todos ganham”, relata.

Segundo ele, a venda de materiais para a cons-
trugdo civil vive uma fase extraordinaria. “E um
setor que movimenta muito a economia, gerando
emprego e renda. E aquece outros setores, como a
prestacgdo de servigos, que exige pessoas treinadas e
qualificadas”, pontua.

c0nsj;u;§1))ciVilijum |setor;aquecido)

tuante no setor de administracao de uma corre-
tora de imdveis, com énfase no langamento de
novos projetos habitacionais, Francieli Teixeira consi-

dera que o setor da construgao civil movimenta a eco-
nomia de uma cidade direta e indiretamente. “O setor
vem aquecido por empreendedores e empresas cons-
trutoras de grandes potenciais, que impulsionam o
mercado imobilidrio como um todo. Este ramo da eco-
nomia ndo parou por causa da pandemia. Ao contrario,
foram registrados problemas de abastecimentos e o
setor continua em franco crescimento”, enaltece.
Segundo Francieli, o setor da construgdo civil é
muito amplo, abrangendo diversos outros setores,
como o comércio e a prestagdo de servigos. “Ele abre
um leque muito grande de oportunidade de investi-

mentos, o que ajuda em muito no desenvolvimento do
municipio, por gerar emprego, renda e crescimento
para muitas pessoas”, considera.

Para Francieli, Marechal Candido Rondon é uma ci-
dade em franco crescimento e com potencial para um
desenvolvimento ainda maior. “Afirmo isso olhando
as industrias e empresas aqui instaladas, as quais se
destacam no territorio nacional e internacional. Temos
grandes empreendedores individuais que investem
consideraveis valores em imoveis, grandes empresas
loteadoras e o setor do agronegdcio também ajuda a
alavancar o crescimento, fazendo com que a cadeia
produtiva de geracdo de emprego e renda fique aque-
cida. Com isso, impulsiona-se novos investimentos no
setor da construcao civil”, ressalta a administradora.

gerente da Loja Cercar, de Marechal
Candido Rondon, José Luiz Gotz,

ressalta a importancia de uma loja fisica
para a comunidade. “Na loja fisica o con-
sumidor tem um espaco destinado a olhar
os produtos e um momento impar de tocar
e sentir a mercadoria que pretende com-
prar”, menciona.

Para ele, quem faz compras em lojas
virtuais apenas vai ter uma ideia do que
ird comprar. “Nao ha nada melhor do que
ver o produto na sua frente, toca-lo, usar
dos seus sentidos para tomar a decisdo fi-
nal”, opina.

Outro aspecto considerado por José é o
atendimento presencial que as lojas fisi-
cas oportunizam. “Vejo a importancia do
pessoal comprar nas lojas da cidade pelos
aspectos acima descritos e também pela
questdo financeira que envolve todo o pro-
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cesso de compra. Comprar no comércio lo-
cal significa manter o dinheiro circulando
na propria comunidade e os impostos gera-
dos serdo arrecadados pelo seu municipio. E
quando o municipio arrecada estes impos-
tos pode investir na satde, educagdo, segu-
ranca e em varios outros segmentos”, frisa.

Ele considera vantajoso o consumidor
dar preferéncia para as lojas locais. “As lo-
jas somente vao conseguir manter os em-
pregos se tiverem movimento. Quando o
consumidor da preferéncia ao comércio lo-
cal ele promove a circulagdo de dinheiro na
comunidade pelo salario dos funcionarios
destas empresas. Isto é uma engrenagem.
Eu compro aqui, o dinheiro fica aqui, as ri-
quezas ficam na nossa cidade. E vejo ainda
como fator importante de quem procura
comprar nas lojas fisicas a busca pelo aten-
dimento personalizado, de contato com o
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vendedor. Considero ser melhor ter esta
ligacao, o chamado corpo a corpo como se
diz, em que o cliente se beneficia de um es-
paco fisico no qual ele interage com pessoas
que estdo trabalhando, o que lhe gerara
maior confianc¢a”, salienta.

O gerente chama a aten¢do para a pos-
sibilidade de enganos em algumas lojas vir-
tuais. “Sabemos de muitos casos em que as
pessoas fizeram compra em lojas virtuais e
nao receberam a mercadoria comprada. Ou
entdo, receberam um produto com proble-
ma ou defeito, o que pode ser um transtorno
maior para ser solucionado. Quem compra
em loja fisica sabe que tem a seguranca da
troca do produto, caso ndo seja do seu agra-
do, na sua propria comunidade. Mais do
que isso, havera pessoas que irdo lhe aten-
der presencialmente, tanto no processo de
compra quanto no pés-venda”, compara.

== Bucha Esfoliante
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Obrigado, colegas da filial 114 Colombo de Marechal
Candido Rondon.
Durante cinco anos tivemos o privilégio de sonhar
juntos. tracar metas em conjunto. ver € fazer a nossa
loja crescer, se tornar maior. € foram periodos de
muitas conquistas, de crescimento daloja, do grupo.
Obrigado colegas, voces nos tornaram mais fortes.
€ obrigado a toda comunidade de Marechal Candido
Rondon, nossa terra natal, que permitiu a esta filha sua
crescer, se desenvolver € se tornar a primeira gerente
local das filial Colombo de Marechal Candido Rondon.
Obrigado a Deus pelas béncaos € por todas as
conquistas.
Agora, ser gerente da filial I33 Colombo de Cascavel € :
o nosso desafio. Oxala que naquela cidade eu possa o  Bemon
encontrar pessoas tao fantasticas quanto as de 4
Marechal Candido Rondon. ) i
€ boas-vindas ao novo gerente da loja de Marechal e E
Candido Rondon. Marcos Biazao.igualmente filho desta - y
terra e queretorna para casa. #‘ :
daqueline Karmpe L
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Setor da construcao civil esta aquecido

m dos prin-

cipais seto-
res de desenvol-
vimento da eco-
nomia local é a
construgdo civil,
que engloba outros
varios setores, 0s
quais, mesmo di-
ferentes e interli-
gados, formam o
macrocomplexo da
construcdo. E este
setor esta muito
bem aquecido, seja
para obras parti-

culares, seja para publicas.

Nem mesmo a pandemia conseguiu diminuir o
fluxo de servigos, ainda que no seu inicio trouxe cer-
ta apreensao aos investidores.

“Obras de grande porte, tanto publicas como pri-
vadas, estdo proximas de serem iniciadas em Ma-
rechal Candido Rondon. Para o ano de 2022 tenho

conviccdo de que a procura pela mao de obra neste
setor sera ainda maior, até mesmo por ser um ano
eleitoral, o que, em obras publicas, significa varios

servicos”, comenta o engenheiro civil Damiano An-

dré Geram, proprietario de uma construtora. “Isto
nos faz prever que o setor continuara aquecendo a
economia local”, salienta.

Na opinido do profissional, a construcao civil
tem sido um grande movimentador da economia de
todos os municipios. “Acredito que no Brasil todo a
construcgao civil tem sua importancia, inclusive para
Marechal Rondon. Ela gera empregos, movimenta a
economia local e também promove o retorno fiscal
para o municipio. Tudo isso desencadeia uma sé-
rie de beneficios, tanto local, regional e até mesmo
nacional, pois sabemos que é através da iniciativa
privada que se pode dar a volta por cima nessa cri-
se financeira que o pais esta passando, produzindo e
gerando riqueza para o nosso pais”, analisa.

Conforme Damiano, os rondonenses sdo grandes
investidores na area da construgdo civil. “Investir
em imodvel sempre foi uma boa alternativa. A nossa
cidade vem crescendo muito e a procura por iméveis

esta altissima. Quem participa do ramo imobiliario
sabe da demanda que existe, tanto da falta de imoveis
paralocacao quanto para aquisicdo. Portanto, muitas
pessoas investem para obter um aluguel mensal ou
para realizar o sonho da casa propria. O imével sem-
pre foi considerado um investimento seguro e renta-
vel, que se valoriza com o passar do tempo, comba-
tendo a desvalorizacdo da moeda”, aponta.

Sobre a preferéncia do consumidor na contra-
tacdo de mao de obra na construgao civil, Damiano
diz que cada vez mais a profissionalizacio esta em
evidéncia. “Percebemos a exigéncia dos clientes,
que querem mdo de obra qualificada para a suas
obras. Ha muitos que ndo querem mais construir
suas residéncias com pedreiros que ndo tenham
uma empresa, principalmente por estarem muito
atarefados e ndo poderem acompanhar a obra ade-
quadamente. Por isso, estao procurando empresas
para que elas tomem conta do servico, por possui-
rem profissionais registrados e qualificados para a
obra, além de darem garantia final do servico e o
tempo exato para que a obra seja finalizada”, con-
clui o engenheiro civil.

0 papel da construcao civil no desenvolvimento do municipio

ara a presidente da Associacdo Regional dos
Engenheiros e Arquitetos de Marechal Can-
dido Rondon (Area-MCR), Mireli Adachi, o setor

da construgdo civil tem um papel muito importante
no desenvolvimento do municipio, especialmente
quanto a geragdo de empregos e renda. “Ele aque-
ce verdadeiramente a nossa economia através da
comercializacao, producdao de materiais e equipa-
mentos e pela execucdo dos trabalhos por profis-
sionais habilitados, entre eles engenheiros e arqui-
tetos”, enaltece.

Mireli ressalta a importante participacdo dos
profissionais de engenharia e arquitetura no de-
senvolvimento do segmento da construgdo civil.
“Somos responsaveis por tornar este setor mais efi-
ciente e procuramos usar de nossos conhecimentos
parareduzir os impactos negativos ao meio ambien-
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te. Sdo estes profissionais que buscam a inovagao de
solugdes, novos produtos e aperfeicoamento dos
servicos, com foco na acessibilidade, saide e con-
forto, com construgdes e ecossustentaveis”, cita.

Entre os projetos desenvolvidos pela Associacao
Regional dos Engenheiros e Arquitetos de Marechal
Candido Rondon, a presidente destaca a parceria
com a prefeitura e o Conselho Regional de Engenha-
ria e Agronomia do Parana (Crea-PR), que permite a
realizacdo do projeto Casa Facil. “Familias de menor
poder aquisitivo e que se enquadram no projeto ob-
tém gratuitamente o projeto de sua obra, bem como
a assisténcia técnica necessaria, além de ganhar a
reducao das taxas municipais e do Crea-PR. Com
isto, estamos ajudando as familias de baixa renda
moradoras no municipio a construirem a sua tdo al-
mejada casa propria”, evidencia Mirelli.

Leila Fotografias

Desenvolvimento e construcao;civil andam juntos
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(q¢ Opotencial de desenvolvimen-

to de um municipio pode ser

medido pelo niimero de constru¢des em
andamento. Quantas mais obras ao mes-
mo tempo estiverem sendo feitas, mais
progresso esta havendo naquela loca-
lidade”. A afirmagdo é do empresario
Elizeu dos Reis (Tadeu), que avalia que

Marechal Candido Rondon esta vivendo
um momento fantastico de desenvolvi-
mento, ndo apenas nas obras privadas,
mas também nas publicas. “Estes dois
setores se completam na economia da
construcdo civil. Estdo acontecendo
bons projetos publicos, mas é nos in-
vestimentos particulares que uma parte
consideravel da populagdo local esta en-

volvida. E gente trabalhando honesta-
mente e sendo remunerada em padroes
acima do que outros setores podem
oferecer”, destaca o empresario, para
quem, também, o agronegdcio tem sido
um grande potencializador do mercado
da construgdo civil local.

Na opinido de Tadeu, desde o inicio
da colonizagdo local a construcdo civil
esteve presente na vida dos cidaddos
de Marechal Rondon. “Trés homens
empunharam uma bandeira, futuro vi-
ram em todo o lado, diz parte do hino
do nosso municipio, o que nos mostra
que desde o inicio do nosso municipio
acreditava-se em um futuro promissor.
E para que o futuro aconteca, a constru-

¢do civil deve fazer parte, com moradias
e ambientes adequados para a instala-
¢do do progresso”, ressalta.

Conforme Tadeu, hd modernidade
nas obras atuais locais. “E as lojas de
materiais de construcdo instaladas em
Marechal Rondon oferecem o que ha de
melhor no segmento. Como empresario,
posso garantir que nossas lojas ndo dei-
xam nada a desejar em termos de qua-
lidade, tecnologia, precos e variedade
de produtos. Se as pessoas pesquisarem
nas lojas rondonenses vao encontrar
tudo aquilo que eles precisam para a sua
construcdo. E uma questdo de pesquisa,
visitar as lojas e entrar em contato com
os vendedores”, evidencia o empresario.
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esmo com o advento da pande-
mia, que provocou impactos ge-
neralizados, a construgdo civil segue fir-
me e forte. De acordo com Roberto Afonso

Thomé (Beto), que atua como corretor de
iméveis em Marechal Candido Rondon, o
setor continua aquecido, mesmo com a
falta de profissionais na execucdo. “Nosso
setor, particularmente a minha empresa,
viveu neste ano um dos melhores anos
de comercializacdo de imoveis, apesar da
pandemia. Nao sentimos dificuldades em
vender, pelo contrario, foi 6timo no setor
de vendas”, enfatiza.

0 empresario destaca a importancia
do setor da construgdo civil para o de-
senvolvimento do municipio. “E uma

cadeia produtiva que envolve muitos se-
tores e gera muitos postos de trabalho,
além de muita receita com impostos ao
municipio”, pontua.

Em relagdo aos imdveis, ele diz que
é um mercado aquecido e que vem per-
mitindo boas rentabilidades aos investi-
dores. “A compra de um imével significa
a seguranca de ter um bem seguro e va-
lorizavel, podendo ser vendido futura-
mente, com boa valoriza¢ao de mercado.
Para quem gosta de investimentos segu-
ros, o imdvel é uma dica conservadora de
investimento”, declara.

Beto avalia o setor rondonense de for-
ma positiva. “Marechal Candido Rondon
estd bem servido, com vérias imobilidrias

Setor da construcao civil nao parou com a pandemia

que trabalham dentro das normas. Atuo
no mercado ha 30 anos e meu escritério,
a Activa Imdveis, completa 21 anos em
janeiro préximo. Acreditamos no setor e
por isso reformamos um ambiente anti-
go, deixando-o mais moderno e acessivel
para atender nossos clientes. Mesmo com
o inicio da pandemia e das dificuldades
que surgiram, posso dizer que no biénio
2020/2021 estamos tendo os melhores
anos de nosso escritério. Por isso, destaco
que o investimento em imoveis continua
sendo um grande negdcio, seja para mo-
radia prépria ou loca¢do. Temos convic¢do
de que os nossos clientes que investem no
setor sempre sdo surpreendidos positiva-
mente com os resultados”, ressalta.

Oempresério Samuel Fran-
ciosi, que atua no segmen-
to de comércio de veiculos usados,
considera que o seu setor esta em
alta nos ultimos meses, muito por
conta dadificuldade de se conseguir
carros zero quilébmetro no merca-
do. “Ha muitos consumidores que
buscam carro zero quilémetros,
mas como as concessionarias nao
estdo conseguindo entregar os vei-
culos de forma rapida, os mesmos
acabam optando por seminovos,
que estdo disponiveis nas garagens
das lojas”, comenta.

Ainda que o consumidor opte
por um carro seminovo, ele ndo
deixa de ter certas garantias. “Os
vendedores de veiculos, espe-
cialmente as empresas legais, tém a obrigacdo de dar
garantia de trés meses no veiculo vendido. E isto se
refere ao cambio e ao motor”, informa o empresario,
salientando que isto é uma credibilidade a mais que as
empresas constituidas podem oferecer a quem escolhe
uma delas para a compra do seu carro.

De acordo com Franciosi, comprar um carro de pes-
soas desconhecidas e sem uma procedéncia conhecida,
principalmente de outros Estados ou até cidades, pode
trazer consideraveis riscos para o consumidor. “Sur-
presas negativas podem acontecer, como, por exemplo,
o carro vir a dar problemas mecanicos logo apés ser
comprado, ter passado por algum sinistro, ter docu-
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mentos que possam ter sido adul-
terados, além da propria quilome-
tragem do veiculo, que também
pode ser alterada manualmente.
Em nossa empresa, por exem-
plo, sempre fazemos a revisdo dos
veiculos colocados a venda. Eles
passam por pericia, higienizacdo
e espelhamento. O carro fica apto
ao uso e com garantia. Isto ndo é
comum em todas as revendas, pois
pode acontecer de pessoas fisi-
cas quererem vender seus carros
quando estdo totalmente desgas-
tados ou na hora de revisd-los,
optar em passar o problema para
a frente. Assim sendo, pode haver
surpresas negativas”, pontua.

Por isso, 0 empresario sugere
que o consumidor dé preferéncia para compras no mu-
nicipio “Aldgica é clara e simples no caso das empresas
do ramo de veiculos, que ndo somente geram empregos
diretos, mas muitos indiretos, e na maioria das vezes
as pessoas ndo percebem isso. Promovemos uma mo-
vimentac¢do financeira consideravel, pois damos servi-
¢os para mecanicos, secretarias, lavadores, vendedores
de pecas, polidores, pintores automotivos, escritorio
de contabilidade e seus funcionarios, empresas de in-
ternet e varias outras areas. Podemos falar também da
contribuicdo dos impostos gerados nas negociacoes que
as garagens precisam pagar e os quais sao revertidos em
educacdo, saude, lazer etc, porque sdo das contribui-

Comprar no comércio local é fomentar
a economia domeéstica

¢Oes e impostos que a prefeitura e o Estado reinvestem
em beneficio da sociedade. Destacamos que as empresas
do nosso segmento sdao grandes contribuintes para tudo
isso. Entdo, as vezes, vocé tem um filho ou um irmao,
uma irmd, enfim alguém préximo a vocé que vive dessa
renda, tem crianca que usa a creche ou a escola publica
do municipio e quando vocé leva esse dinheiro para ou-
tro municipio, tira as oportunidades de desenvolvimento
social da sua propria familia, de vizinhos ou de alguém
proximo a vocé, sem perceber. Sem contar com o0s riscos
de comprar de desconhecidos”, enfatiza o empresario.

Franciosi destaca ainda a importancia da loja fisica.
“Na nossa empresa trabalhamos com o estoque fisico e
também podemos fazer a negociacdo através de enco-
menda, ou seja, o cliente escolhe o modelo do veiculo e a
Franciosi vai procurar para ele, dentro da legalidade ne-
cessaria. Uma loja revendedora de veiculos usados é bem
diferente daquela feita por vendedores autonomos, que
ndo contribuem com impostos. Muitas vezes deixam
seus veiculos em vias publicas para comercializagao,
ndo geram empregos e sequer tém obrigacdo de darem
garantia, o que torna seus veiculos mais baratos, geran-
do conflito em questdo de valor. Ainda que considere ser
de direito a venda de veiculos particulares, quando isto
se torna um negdcio para uma pessoa, penso que esta
deveria constituir empresa, recolher os devidos impos-
tos e assumir as necessarias obrigacdes. Entendo que
cabe as liderancas tomarem a atitude de exigir a lega-
lizacdo, principalmente porque, na maioria das vezes,
estes veiculos permanecem sempre nas mesmas vias
publicas, tirando inclusive espac¢o de estacionamen-
to”, aponta o empresario.
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mpresaria do segmento de comércio,
Adriane Valquiria Wuitschik destaca a

importancia das lojas fisicas para o desen-
volvimento da comunidade. “Apoiar as lojas,
comércios e profissionais locais é uma forma
de fortalecer a confianga e os lagos da comu-
nidade, tendo acesso a produtos de qualidade,
com precos acessiveis”, afirma.

Para ela, quando o consumidor opta por
comprar seus produtos nas lojas locais ele fo-
menta a economia local, ajuda a maximizar e
a manter os postos de trabalho e faz com que

os impostos incidentes sobre os produtos co-
mercializados permanecam no préprio mu-
nicipio. “Ndo ha davidas que este movimento
do consumidor favorece a comunidade como
um todo, inclusive sendo importante para a
qualidade de vida de muitas pessoas que mo-
ram em Marechal Candido Rondon”, destaca.

Outro fator ressaltado pela empresaria é
que ao dar preferéncia pelas compras locais
o consumidor incentiva o comerciante a rea-
lizar novos investimentos e melhorias em
suas estruturas e atendimentos, trazendo

mais produtos e servicos. “Com possibilida-
des de investimentos, as lojas terdo espagos
mais aconchegantes e receptivos para seus
clientes”, observa.

Na opinido de Adriane Valquiria, a pre-
senca de uma loja fisica no municipio é be-
néfica para todos os consumidores. “Posso
dar como exemplo a nossa loja, a Ciw, onde
o consumidor vem, compra o produto deseja-
do, pode olhar o que temos em exposicao e em
até 24 horas tera em maos sua compra, devi-
damente montada para seu usufruto”, expde.

*NUTRlCﬁQ COMPLETA PARA ANIMAIS DE

ESTIMACAO E GRANDES ANIMAIS

. *HMHA COMPLETA DE VACINAS PARA GRANDES
E PEQUENOS ANIMAIS

s FARMACIA COMPLETA
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SAGRO

PET
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PRODUTOS AGROPECUARIOS

AV. IRIO JACOB WELP. 907 - SALA 1
PROXIMO A AGRICOLA HORIZONTE
MARECHAL CANDIDO RONDON - PR
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Arq e Urb. FERNANDA CRISTINA BALEM
Arq e Urb. RICARDO LUIZ LEITES DE OLIVEIRA
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ACESSORIOS PARA PESCA
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(45) 99949-4562
Acesse nossas redes (45) 99909-4121
sociais e fique por (45) 2031-2453

dentro das novidades:
www.lojamilhanautica.com.br

Av. Rio Grande do Sul, 6443
’F Milha Nautica Marechal Candido Rondon - PR
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: Cooperativas x bancos: os mesmos servicos

oferecidos, porém, com envolvimento dos socios

uando se fala de negdcios locais, também os
movimentos financeiros podem ser feitos di-
retamente em sistemas cujos moradores podem ser
socios. As cooperativas de crédito, sejam de segmento
ou de livre admissdo, oferecem praticamente todos os
servicos financeiros que os bancos comerciais ofertam.
O diretor executivo da cooperativa Sicredi Alianca
Parana/Sio Paulo, Fernando Barros Fenner, explica

que a diferenca de uma cooperativa de crédito para um
banco comega na esséncia. “A esséncia de uma coope-
rativa é disponibilizar produtos e servigos financeiros
aos seus socios, de forma justa e competitiva e se no
final todos estes produtos ou servicos gerarem lucro, o
que nas cooperativas é chamado de sobras, este resul-
tado é dividido entre as pessoas que utilizaram e pro-
veram estas receitas, gerando este lucro. Esta é uma
das principais diferengas que existem entre os dois
modelos. Todavia, as cooperativas podem ter todos os
produtos e servicos que um banco comercial tem, mas,
hdo de entregar de uma forma diferente, com uma ex-
periéncia melhor”, afirma.

Fenner enfatiza a constante atualiza¢do de servi-
¢os e conceitos. “Nos estamos no segmento financeiro,
um mercado extremamente competitivo, talvez em um
dos que mais competidores nasceram nos dois tltimos
anos e tantos serdo criados nos proximos anos, inclu-
sive com a vinda de muitas fintechs (correspondentes
bancarios) ocupando espacos em modelos de negécios
que nods aplicamos ha trés ou quatro anos e que hoje,
alguns por forcas legais de resolugdo, ndo consegui-
mos mais usar ou tivemos que mudar a forma de fa-
zer. Entdo, é um mercado que precisa de atualizacdo
constantemente e a verdade de hoje pode nao ser a de
amanha, que o produto ou a forma como processamos

algo hoje podera ser diferente do que vai acontecer no
proximo ano”, expoe.

Para o gerente executivo, uma das grandes caracte-
risticas da Sicredi é o relacionamento com o associado.
“A Sicredi até tem sua agéncia com conta digital, mas
percebemos que a nossa esséncia, naquilo que a gente é
bom mesmo, é no relacionamento do dia a dia. Naque-
le relacionamento e contato direto com o0 nosso asso-
ciado. A importancia de valorizar uma instituicdo que
tem esse atendimento presencial comeca com isso, que
vocé tem o contato com uma pessoa e vocé sabe quem
é a pessoa que esta te atendendo. Na maioria das vezes
no modelo Sicredi nés contratamos pessoas da propria
comunidade, conhecidas da comunidade, que vocé en-
contra em momentos fora do atendimento comercial
bancério para tirar suas duvidas. Eles sdo consultores
da vida financeira do sécio, e isso de uma forma pre-
sencial. Claro, hoje nos adaptamos para a realidade
presente e todo o atendimento que damos de forma
presencial nds conseguimos gerar também de forma
digital, principalmente por aplicativos de mensagens.
Nossos colaboradores atendem muito pelos aplica-
tivos de mensagem e com isso ndo deixamos de dar
atencdo ao associado que, por exemplo, ndo quer vir a
uma agéncia. A prépria pandemia fez com que a gente
se adaptasse a este modelo de atendimento”, ressalta.

Fenner afirma que é mais vantajoso ser socio de
uma cooperativa do que cliente de um banco, que
ndo tem sede ou ligacdo afetiva com a comunidade.
“Quando uma cooperativa esta instalada em um mu-
nicipio, ela traz para a comunidade deste municipio o
desenvolvimento. Isto quer dizer que todo aquele mo-
vimento gerado, toda a movimentacdo financeira fica
na comunidade, gerando empregos. E os colaborado-

res compram no
comércio de suas
comunidades. No-
minamos isso de
circulo virtuoso,
por meio do qual
conseguimos fazer
com que o dinhei-
ro circule mais
vezes na regiao e
que ele ndo saia de
onde foi produzi-
do. E desta forma
o Sicredi incenti-
va os negocios locais, como foi a nossa campanha no
inicio da pandemia, denominada de ‘Eu coopero com
a economia local’. Se estou na localidade, eu consu-
mo localmente, eu compro coisas das pessoas daquela
comunidade e eu gero emprego e renda para as pes-
soas da minha comunidade. E estas pessoas que terao
seu emprego e rendimentos gerados irdo automati-
camente movimentar seus recursos na cooperativa
de crédito e este circulo se torna virtuoso porque ele
comeca novamente”, destaca.

Na opinido de Fenner, as cooperativas de sistema
financeiro ndo devem nada aos servicos praticados pe-
los bancos comerciais. “No Sicredi, por exemplo, ndo
somos seguradoras, mas temos parcerias com segura-
doras para oferecer os servicos de seguros que alguns
bancos tém na sua propria seguradora. Por isso, man-
temos convénios com empresas de renome para po-
dermos oferecer este servico. E correto afirmar que te-
mos o mesmo rol de servicos que os grandes bancos”,
enfatiza o diretor executivo da Sicredi Alianca.

0 retorno das atividades de gastronomia

m dos setores que mais sofreu com
a pandemia foi o de eventos. Pra-
ticamente tudo o que normalmente acon-
tecia nesta area teve que ser cancelado e
novas promogcdes sequer sairam do papel.
Somente atividades do dia a dia tiveram al-
gumas acoes permitidas.

“Infelizmente fomos uma das classes
que mais sofreram nestes quase dois anos
de pandemia, em meio a paralisagoes, res-
tricdes severas etc. Tivemos que segurar
firme as pontas para ndao abandonarmos
tudo. Agora, a retomada representa espe-
ranga, que ao longo do tempo conseguire-
mos recuperar tudo aquilo que perdemos
ou deixamos de ganhar. Gracas a Deus a
volta aos eventos estd sendo excelente,
pois a procura estd muito acima do que

esperavamos”, diz o empresario Giovani

Muriel Paetzold, que atua no segmento de

» CONSTITUICAD DE EMPRESAS

churrascaria e bufé.

Mesmo diante das dificuldades, ele
destaca que as empresas do ramo em Ma-
rechal Candido Rondon tém sido inova-

- ANALISE E ASSESSORIA CONTABIL E TRIBUTARIA

« PROCESSAMENTO DE FOLHA DE PAGAMENTO E ESOCIAL
- DISO - REGULARIZAR OBRA DE CONSTRUGAO CIVIL

» DECLARAGAO DE IMPOSTO DE RENDA E ITR

(45) 3254-0801

doras. “Com as tecnologias disponiveis
e com a internet a disposicdo, hoje po-
demos oferecer o que tem de melhor no
segmento”, expde.

“Na nossa empresa buscamos sempre
estar atualizados para podermos ofere-
cer o melhor aos nossos clientes. Fazemos
constantemente cursos de aperfeicoa-
mento para a area de gastronomia, inves-
timos em tecnologia e equipamentos de
ponta para facilitar o servico e para apre-
sentar uma qualidade maior aos nossos
clientes. Temos atendimento personaliza-
do no segmento de eventos e isso traz uma
comodidade maior ao nosso cliente, que se
sente mais seguro. Além disso, possuimos
um espago de eventos moderno e completo
para que o nosso cliente tenha tudo o que
precisa em um local s6. E isso que todos
buscam hoje em dia, praticidade” destaca.

Marechal Rondon conta com um Nicleo
de Gastronomia, que retine empresarios do
ramo. A partir dele, busca-se oferecer be-
neficios e vantagens a todas as empresas

participantes, através de cursos e treina-
mentos, em parcerias com Sebrae, Senai,
Acimacar e prefeitura, para qualificacdo de
colaboradores e de gestores em cada area
abrangida pela gastronomia. “Com estas
capacitagoes, deixamos nosso setor cada
vez mais forte e preparado para atender as
pessoas de nossa cidade. Sabemos que ain-
da temos muito a aperfeigoar, mas aquelas
empresas que estdo sempre buscando ser
melhores ja possuem um grande desta-
que em meio a sociedade. Tenho certeza de
que as empresas locais sdo fortes na area
da gastronomia, conquistando espagos em
nivel estadual”, salienta o empresario.

Na opinido dele, tudo voltara a nor-
malidade apds a pandemia. “Tivemos que
nos adaptar a muitas coisas novas, a no-
vos desafios, conquistamos muito e por-
tas estdo se abrindo. Aqueles que acredi-
tam em seu sucesso com certeza chegardo
1a. Ndo podemos esquecer que o trabalho é
duro, mas o Ginico caminho para conquis-
tar os objetivos”, conclui.

B Nobber

(45) 99909-2213 Edson Doebber

CONTHBILIDADE

(45) 99940-7623 Renato Nobre de Morais

RUA MEM DE SA, 860 - CENTRO - EDIFICIO JOAO PAULO 11 - PROXIMO A MATRIZ CATOLICA - MARECHAL CANDIDO RONDON - PR
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Garanta a sua Honda e rode mais gastando menos.

Honda
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Entao libera mais um chope

Q- cultura alem3, que é considerada a

aior em Marechal Candido Rondon,
tem suas particularidades. Uma delas é a
producao e o consumo de cerveja e de chope,
seja em escala industrial ou doméstica.

Nesta caracteristica, a produgao do cho-
pe artesanal é uma atividade que vemn se des-
tacando no municipio, especialmente pela
qualidade e aceitac¢ao da bebida.

Para o empresario Bruno Konieczniak,
produtor do chope artesanal Alken Bier, é
grande a aceita¢do da comunidade para os
produtos e servigos da regido. “Destaco a
importancia da comercializacdo e a valo-
rizacdo de produtos e servi¢os da nossa
regido, nao apenas no segmento em que
atuo, mas de forma geral. E todas agdes
que visam incentivar a circula¢do e a co-
mercializacdo de produtos e servicos lo-

cais pela populagdo no municipio sdo dig-

nas de louvores”, opina.

Para Bruno, o movimento realizado em
favor dos negdcios locais beneficia a co-
munidade como um todo. “A matematica é
simples, comprando qualquer produto e/ou
servico produzido no municipio a porcen-
tagem da circulacdo do dinheiro sera maior.
Mais pessoas estardo se beneficiando dessa
renda em geral”, destaca.

Destaca o empresario que comprar cho-
pp produzido em Marechal Candido Rondon
é deixar a maior parte do dinheiro utilizado
circulando no préprio municipio. “Quando
alguém compra o nosso chopp estara dei-
xando no proprio municipio 70 por cento
do valor pago pelo litro, decorrente dos im-
postos e de parte dos custos da producao,
mas, quando compra marcas industrializa-
das em outras pracas o percentual que fica
no municipio bem menor”, conclui.

q¢ Eu considero que os negdcios locais sdo funda-
mentais. Primeiro, porque ao comprar no co-

mércio local, priorizamos a empresa de um amigo, de
um companheiro, de um colega, de um familiar ou de
um vizinho. Também, contribuimos com o crescimento
da comunidade como um todo, ajudamos no desenvol-

vimento do municipio”.

A afirmagdo é do empresario e vice-presidente de
Turismo da Associacdo Comercial e Empresarial de
Marechal Candido Rondon (Acimacar), Paulo Rodrigo

Coppetti. Para ele, as empresas de Marechal Candido
Rondon s3ao modernas e estdo em constante evolugdo e
aperfeicoamento. “Cito o exemplo da empresa da qual
sou sdcio, a Raport, onde estamos investindo constan-
temente em equipamentos e equipe para trazer a Ma-
rechal Rondon servicos de qualidade que sdao ofertados

nos grandes centros”, cita.

Ao analisar o comércio local como um todo, Coppetti
afirma que Marechal Rondon tem muita variedade e qua-
lidade nos produtos e servicos. “Nossa cidade nao deixa
nada a desejar. Temos insumos para industrias varieda-
de de mercadorias que suprem as necessidades do dia a
dia de nossas empresas e pessoas. Minhas empresas, por
exemplo, podem comprar muito dos seus suprimentos
no comércio local”, relata.

Ele estimula o consumidor a adquirir no comércio lo-
cal. “Nés incentivamos nossos funcionarios a comprar no
comeércio local e achamos que muita coisa que aqui é ven-
dida é da melhor qualidade. Prova disso é que a decoragdo
natalina que colocaremos este ano em nossa empresa foi
totalmente comprada de fornecedores de Marechal Ron-
don e acreditamos que vai ficar muito bonito”, enfatiza.

ﬁuivo pessoal

JoZo Livi/OPE
o

A compra correta do novo carro

m dos grandes sonhos dos brasileiros certamente é

ter carro. E quando se fala em carro, o cheirinho de
carro novo é tentador. Muitas pessoas fazem suas econo-
mias exatamente para conseguir adquirir um veiculo zero
quilémetro.

Mas a aquisi¢do do tdo sonhado automodvel passa pela
escolha certa, ou seja, encontrar o modelo adequado para o
estilo e perfil de cada um. “Vejo ai a importancia das lojas fi-
sicas. Apesar do crescimento digital, o contato fisico com o
cliente é essencial para uma negociacdo assertiva”, evidencia
o gerente da Interlagos Veiculos, representante da Chevrolet,
Moisés Jaques Miranda.

Para ele, a existéncia da loja fisica para atendimento ao
cliente é de suma importancia. “Na loja ele tera oportunidade
de fazer um teste drive no veiculo de interesse, uma demons-
tracdo completa e uma proposta justa, coroada com um belo
aperto de mdo. Isto, acredito, faz toda a diferenca na nego-
ciagdo e no fechamento do negécio, principalmente na satis-
facdo total do cliente”, destaca.

Na opinido do profissional, em Marechal Candido Rondon
hé empresas qualificadas para atender os consumidores. “Na
aquisicdo de um veiculo, seja ele zero quildmetro ou semi-
novo, deve-se observar alguns fatores importantes devido
ao valor agregado e por se tornar um item com valor senti-
mental para o brasileiro, que é um eterno apaixonado por seu

carro. A procedéncia do veiculo de interesse e principalmente
a garantia do pds-venda sdo essenciais na hora da compra.
Destaco a importancia para a facilidade e praticidade no que
diz respeito a logistica e a agilidade, quando for exigida da
concessionaria ou da revenda do veiculo local”, salienta.

Um dos aspectos mais importantes na negociacdo de
veiculos é a procedéncia, enaltece Moisés. “A procedéncia é
um fator muito importante a ser observado no ato da com-
pra do veiculo, inclusive no caso do carro zero quilémetro.
Também deve-se observar varios outros pontos, como o
valor e a valorizacdo de revenda, oficina especializada para
futuras revisoes, transparéncia no atendimento e principal -
mente os beneficios em relacdo a seguranca, ao conforto e
a conveniéncia que o veiculo tém a oferecer ao condutor e
seus passageiros”, observa.

Segundo ele, o ramo de venda varejo de veiculos esta em
alta, com uma valorizagdo ha tempos ndo vista no mercado.
“Ainda assim, tivemos um aumento na procura de veiculos
novos. A Chevrolet sempre se destacou como a marca mais
vendida no Brasil pela sua seguranca e conforto oferecidas
aos consumidores. A moderniza¢do também tem sido parte
de nossa bandeira. Com a chegada das novas tecnologias em-
barcadas, os automdéveis Chevrolet se tornaram muito mais
seguros, econdmicos e confortaveis, fatores que considera-
mos indispensaveis”, destaca.

PISOS LAMINADOS E LVT, FORROS PVC,
DIVISORIAS, GESSO ACARTONADO,
DECORFLEX, PAVIFLEX, PISOS DE
BORRACHA, PERSIANAS, PORTAS
SANFONADAS, CAPACHOS, FORRAGOES,

PAPEL DE PAREDE, ISOLANTE
TERMICO E GRAMA SINTETICA.

DECORACOES

Criando conceitos em ambientes!

(45) 3254-0359
(45)99972-6272 ©

mbdecoracoes@rondotec.com.br

www.mbdecoracoes.net

RUA SANTA CATARINA, 288
MARECHAL CANDIDO RONDON - PR
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setor da cons-

trucao civil vive
um grande momento
econdmico em Mare-
chal Candido Rondon.
E o principal respon-
savel por este estagio é
0 agronegdcio.

negécios para as em-
presas e investidores
locais. A construcao

desenvolvimento aos
bons resultados das
safras agricolas e aos
valores alcang¢ados pe-

soja, milho e pecua-

| ria”, menciona o arquiteto Ricardo Leites de Oliveira.
Segundo ele, muitos investidores acabaram inves-
tindo na construgdo civil para potencializar seus ga-

“O  agronegocio,
principalmente, tem
impulsionado  bons

civil deve o seu atual

las commodities, seja

nhos. “Ao invés de deixar seu dinheiro parado ou tendo
pouco rendimento na poupanga e outras aplica¢ées fi-
nanceiras, muitos estdo vendo na construgdo civil uma
oportunidade de potencializar seus ganhos”, pontua.

Ainda que situagbes provocadas pela pandemia
tenham colocado algumas dificuldades ao setor da
construgdo civil, os negécios continuam acontecen-
do. “Vimos um elevado aumento no custo do material
de construcdo, como cimento, ferro e ago, o que pro-
vocou o aditamento no CUB (Custo Unitario Basico na
Construgdo). Mesmo assim, os negdcios ndo pararam,
pois outros fatores favoreceram o mercado, como, por
exemplo, o momento em que os juros de financiamen-
tos estavam mais baixos, permitindo que as pessoas
pudessem dar seguimento aos seus investimentos em
construgdo civil. Prova disso foi o nimero de alvaras
de construcdo civil, que teve consideravel incremento
comparado com o ano anterior”, aponta Ricardo.

Na opiniéo dele, o setor da construgao civil tem uma
1mportanc1a muito grande para o desenvolvimento do
municipio rondonense. “E um dos setores que indi-
vidualmente gera mais empregos. Posso afirmar que
cerca de 10% da populacdo aqui residente trabalha ou
esta envolvida com a construcdo civil, o que da aproxi-

Agronegocio impulsiona a construcao civil

madamente cinco mil pessoas. Sdo pedreiros, pintores,
engenhelros arquitetos, vendedores de lojas e outros.
E uma equipe muito grande de pessoas que esta traba-
lhando na construgdo civil, constituindo-se numa ca-
deia produtiva muito grande que promove a circulagdo
econbmica”, destaca.

Se a construcdo civil estd bem, pode-se dizer que
o municipio como um todo esta numa excelente fase,
considera o arquiteto. “Sabemos que a construgdo civil
é um dos principais termdmetros de como esta a eco-
nomia, acomunidade ou o pais, e 0 que vemos em nossa
cidade é que faltam pessoas para trabalhar na area, nos
mais diversos tipos de afazeres. Isto mostra que esta
bem acelerada a construcdo civil e que a nossa econo-
mia esta bem”, avalia.

Ricardo diz que os lancamentos imobiliarios que
vém acontecendo nos ultimos anos evidenciam o
bom desenvolvimento do setor da construgao civil
em Marechal Rondon. “Pode-se ver a positividade
do setor pelo nimero de loteamentos que foram lan-
¢ados nos ultimos anos, pelo nimero de casas cons-
truidas e pelo aumento vertical da cidade (prédios).
A economia rondonense, pela construc¢do civil, esta
bem aquecida”, ressalta.

Gastronomia local é destacada pelo setor de pizzarias

m dos segmentos mais aquecidos de Marechal

Candido Rondon é o de gastronomia. E dentro
deste, o destaque é para o setor de pizzarias, especial-
mente o disk-pizza.

Sdo dezenas de empresas que atuam no ramo, for-
necendo, diariamente, um leque consideravel de op-
¢Oes de pizzas de diferentes sabores aos consumidores.
A consideravel evolugdo do setor, inclusive, colocou o
municipio como referéncia na oferta desta tipo de pro-
duto em nivel estadual.

Para o empresario Wagner Peres Lajarim, o setor

Jodo Livi/lOPE
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de pizzaria vive um momento muito positivo. “Exis-
tem na cidade diversos outros modelos gastrondmi-
cos, especialmente no periodo noturno, mas acredito
que o produto mais consumido individualmente é a
pizza”, enaltece.

Ele destaca a variedade do cardapio disponivel ao
consumidor. “Em Marechal Rondon, acredito que te-
mos mais de 150 sabores diferentes de pizza. S6 na mi-
nha empresa eu mantenho 120 sabores”, relata.

Ainda que o empresario considere que o movimento
noturno da cidade carece de alguns novos servicos, ele
acredita que a comunidade esta bem servida no quesi-
to pizza. “Particularmente, procuro diversificar o car-
dapio da minha empresa constantemente. Busco ter

um pouco de tudo e dentro das possibilidades atender
sempre a demanda e o desejo dos clientes. Vou em busca
de novidades sempre para formar novos sabores, a fim
de atender os diferentes gostos, tanto nas op¢oes doces
quanto na salgadas”, comenta.

Em termos de novidades, Wagner conta que pes-
quisa sabores em diversos lugares diferentes. “Faco
pesquisa do que é langado ou consumido nos grandes
centros e até em outros paises, como Estados Unidos,
Itdlia e outros, e as que acho conveniente lan¢o no

Negoacios locais com gente daqui

s negocios locais sdo, em sua
maioria, administrados por pes-
soas de Marechal Candido Rondon. Exem-
plo disso é a Loja Gruber, empresa da fa-
milia Gruber e que ha muitos anos atua no
segmento de moveis.
Segundo a sécia do empreendimento,
Jodelly Gruber, a empresa procura atualizar
conceitos e servicos constantemente para
oportunizar aos consumidores a compra de
mercadorias com pre¢os mais competitivos.
“Fazemos parte de uma rede de compras e

temos reunides constantes, nas quais é pos-
sivel trocar ideias com outras revendas do
mesmo ramo. Além disso, procuramos fazer
visitas técnicas a outras lojas para aprender
os seus processos”, relata a empresaria.
Para ela, as empresas locais tém ca-
racteristicas inovadoras. “Posso garantir
que em nossa empresa a inovagdo é parte
constante, tanto para os gestores quanto
para os colaboradores. Entendemos que
esta inspiracdao pode vir com o olhar para
fora da propria empresa, buscando ideias

biente”, conclui.

de outros e que sejam de perfil inova-
dor. Ha projetos na cidade que estimulam
esta caracteristica, como, por exemplo, o
Iguassu Valley”, exemplifica.

Na opinido de Jodelly, a melhoria con-
tinua é o que os mantém envolvidos e mo-
tivados. “E isso ndo somente na empresa,
mas também em projetos pessoais ou em
demais fung¢des exercidas. Além da busca
por essa melhoria, é importante ndo sim-
plesmente invalidar toda a cultura do am-

mercado local”, menciona.

Mesmo com um cardapio contendo 120 sabores di-
ferentes, os mais consumidos pelo publico rondonense
sdo os tradicionais. “As mais vendidas sdo de calabresa
e de estrogonofe. Acredito que o cliente opte pelos sabo-
res tradicionais pelo medo de mudar, mas, a minha opi-
nido é que devemos experimentar sempre que possivel
0s novos sabores”, enfatiza.

Sobre pizzas diferentes oferecidas em seu estabele-
cimento, Wagner destaca os sabores vulcao e guirlanda.
“A de vulcdo tem uma borda trabalhada com massa e no
meio vai o recheio de forma diferente, parecendo um
vulcdo. Ja a guirlanda tem a semelhanca da guirlanda e
nela vem um misto de duas por¢des com pizza”, explica.

Ainda que o consumidor exija agilidade na entrega
dos produtos, Wagner pontua que o disk-entrega tem
seus momentos de gargalo. “Quem encomendar pizza
das 19 as 20 horas ou das 22 as 24 horas podera recebé-
-la em 20 minutos aproximadamente; mas quem fizer a
encomenda entre as 20 e 22 horas, na minha empresa,
vai esperar por 40 minutos para recebé-la, mesmo ten-
do sete motoboys para as entregas. A questdo é nestes
horarios recebemos um grande nimero de encomendas
e nao conseguimos acelerar mais o processo de produ-
¢d0”, justifica o empresario.

Jozo Livi/OPE
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! Qualidade de ensino dos grandes centros

« As empresas de Marechal
Candido Rondon estdo tri-

lhando um caminho de inovacdo. Al-
gumas mais timidas, outras mais arro-
jadas, mas certo é que a inovagdo tem
atingido todos os segmentos empre-
sariais”. A afirmacao é do diretor pe-
dagdgico do Colégio Cristo Rei, Roque

Cezar Barbosa.

Neste contexto, o diretor garan-
te que o colégio estd continuamente
atualizando conceitos, estratégias e
praticas metodoldgicas. “Por se tratar
de uma instituicdo de ensino, enfren-
tamos inimeros desafios, ainda mais
no atual cenario mundial. Hoje conta-
mos com varios servigos e programas,
dentre os quais podemos destacar o
atendimento especializado para alunos
com dificuldade de aprendizagem e o
refor¢o escolar direcionado; o Progra-
ma e Metodologia OPEE (Orientagdo
Profissional, Empregabilidade e Em-
preendedorismo); o Programa Stand-
for Evolution, proposta FTD de educa-
¢do para desenvolver alunos bilingues;
e 0 uso de plataformas digitais como

método de ensino e comunicacdo da
escola com a comunidade escolar, in-
clusive os pais”, destaca.

Segundo ele, incrementos como
estes adotados pelo colégio o colocam
no patamar de educandarios dos gran-
des centros brasileiros.

Cezar enaltece a importancia da
inovacdo para a escola. “Podemos en-
tender a inovacao como uma atitude
que objetiva tornar a vida mais facil
e melhor. Inovar ndo significa fazer
tudo novo, descartar modelos ou re-
jeitar processos, mas fazer diferente,
renovar e essa perspectiva é impor-
tantissima em se tratando de escola.
Através de aulas inovadoras é possivel
conquistar uma cultura de aprendiza-
do, releitura de contetdos e contextos
de vida estimulando os alunos a busca-
rem conhecimento e a aprender com as
novas experiéncias. O protagonismo,
a autonomia e a independéncia devem
ser incentivados, porém preservando a
esséncia”, considera.

Para ele, metodologias mais avan-
¢adas permitem que os jovens rondo-

nenses sejam mais qualificados para
os desafios profissionais. “Ndo so-
mente para suas profissées futuras,
mas igualmente para novas posturas
de vida. Nossos alunos, por exem-
plo, estdo sendo preparados para fa-
zer escolhas, e saber escolher é uma
virtude importantissima em nossos
dias”, enfatiza.

E para que os alunos preencham
adequadamente suas agendas de for-
ma integral e efetiva, Cezar informa
que o colégio favorece o estudan-
te de forma integral. “Além do que
mencionamos, o colégio proporciona
diversas atividades que visam con-
tribuir no processo formativo dos
alunos. Como destaque, citamos o bad-
minton, o futsal e a ginastica ritmica,
atividades realizadas em contraturno e
que favorecem ainda mais a formacao
dos nossos alunos”, cita.

Cezar reitera que a qualidade de
ensino oferecida em Marechal Candi-
do Rondon nao deixa a desejar a qual-
quer grande centro. “As escolas publi-
cas e particulares daqui, posso dizer,
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possuem metodologia de alta quali-
dade. Nossas escolas ndo perdem em
nada em rela¢do as escolas dos gran-
des centros urbanos. Ao contréario,
aqui, até é muito mais facil estudar”,
evidencia o diretor.

Jodo Livi/lOPE

Osetor de prestacdo de ser-
vicos tem sido importante
para o desenvolvimento de Marechal
Candido Rondon. Nas mais diversas
frentes de atuagdo, nos ultimos anos
certamente € um dos setores com
maior crescimento, com a chegada de
novos profissionais e mais empresas
no segmento, valorizando os servicos
feitos no municipio.

De acordo com o empresario do
segmento de moveis sob medida,
Gilmar Inhoatto, Marechal Rondon
tem empresas prestadoras de servi-

¢os que oferecem qualidade e atendi-
mento personalizado, oportunizando
satisfacdo aos clientes.

Gilmar entende que a comuni-
dade deve dar respostas aos profis-
sionais e as empresas instaladas no
municipio. “Quanto mais pessoas
adquirirem produtos e servicos da
propria comunidade, mais estavel
sera a economia local”, destaca.

Na visdo dele, também é impor-
tante que o empresario estimule o
consumo dos produtos e servicos
de seu negdcio. “Ao fomentar esse

Camping e pesca vivem bom momento

busca por momentos de lazer
tem levado cada vez mais os ci-
daddos rondonenses a investirem nas
potencialidades do Lago de Itaipu. Seja
para a pratica da pesca, da navegacao
ou de camping, a regido possui um lago
de grande extensao, que cada vez mais
esta sendo ocupado pela comunidade.
De acordo com o empresario
Samuel Mioti da Silva, que atua no

segmento de camping e pesca, o setor
esta aquecido faz pelo menos dois anos.
“Com as restricoes impostas para via-
gens de férias, que normalmente eram

realizadas para fora da regido, a popu-
lagao comegou a olhar para o Lago de
Itaipu e encontrou ali varias formas de
lazer”, destaca o empresario.

Ele diz que na pesca, principal-
mente a esportiva, os negocios au-
mentaram logo apos o inicio da pan-
demia. “Na assessoria naval também
houve aquecimento, especialmente
por pessoas virem fazer documenta-
¢do de transferéncia de embarcacgoes e
também documentos para pilota-las.
Ja na questdo de camping, mais recen-
temente, com a liberacdo dos acampa-

mentos, foi retomada a comercializa-
¢do de acessorios, especialmente para
familias”, conta.

Ainda que o mercado esteja aque-
cido, Samuel relata as dificuldades de
se conseguir embarcagdes para a ven-
da. “Praticamente ndo ha embarcagoes
para vendas, sejam novas ou usadas.
Quem quer comprar um barco novo
vai ter que esperar um certo tempo. S6
me comprometo com os clientes com
aquilo que tenho de estoque, visto que
as induastrias estdo demorando para
repassar os pedidos”, menciona.

consumo, os empreendedores fa-
zem com que o dinheiro circule no
municipio e nele se mantenha, pro-
movendo assim o desenvolvimento
e contribuindo para o aumento de
novos postos de trabalho. Quanto
mais negocios e servicos acontece-
rem em nossas empresas e com 0s
prestadores de servico locais, mais
impostos municipais serdo gerados,
proporcionando que mais investi-
mentos possam acontecer tanto na
area publica quanto privada”, evi-
dencia o empresario.

Jodo Livi/lOPE

A maior e mais completa lojade |
madeiras da regiao!
+ MADEIRAS BRUTAS E BENEFICIADAS

+ FORROS EM GERAL

+ PORTAS EXTERNAS E INTERNAS DE MADEIRA

(45) 3254-7070 / (45) 3254-9940 / (45) 99801-9701

barracaodamadeira@g

g
Portas
Forros

Assoalhos

la Gaicha - Marechal Candido Rondon -




R PROTE
-AB s EBE&ZA

' QUEASUA
ESPECIALIZADA EM TINTAS OBRA PRECISA!

CLUNRLLLELLLLELLL LR LT ‘ '
|
'F’Trlltlunw l ““ it |
3 “! 1l miil{l i
TR TR IR

“li‘-".‘[i‘:x |
l .i.‘f-lf

H“ml !

11|

D[i-@ LABORDETINTAS

3254-2555 © 45)99949-0074

RUA RIO DE JANEIRO, 910 - MARECHAL CANDIDO RONDON-PR




* Nas cooperativas de credito
o0 atendimento é presencial

uando uma comunidade tem o privilégio

de contar com varias cooperativas de cré-

dito certamente suas movimentacdes financeiras
tém grandes chances de retornar para ela propria.
“Existem varias diferencas entre cooperati-

vas de crédito e bancos privados. A principal delas
é que a cooperativa é formada por muitas pessoas
da proépria comunidade, chamadas de coopera-
dos, enquanto que os bancos sdao mantidos por
acionistas, gente normalmente ndao conheci-
da pelos moradores locais”, expde o gerente da
ageéncia local da cooperativa Cresol, Celito Aceli-

no Rauber.

“Na qualidade de cooperado, o socio pode
usufruir de resultados, caso a cooperativa venha
a té-los. Além disso, as cooperativas tendem a
participar mais das atividades das comunidades
em que estdo inseridas. E os sécios, diferentes

dos clientes dos bancos privados, opinam sobre
as ac¢oes de sua cooperativa”, destaca Rauber.

Outro aspecto salientado pelo gerente da
Cresol é com relacdo a forma de atendimento
que as cooperativas proporcionam aos seus s6-
cios. “Vemos o mercado financeiro aderindo ao
atendimento on-line, ou seja, cada vez mais di-
gital. Na nossa cooperativa ainda primamos pelo
atendimento presencial, pois entendemos que os
nossos socios querem ser atendidos por pessoas e
ndo por equipamentos”, enaltece.

Segundo ele, nas cooperativas as respostas
as demandas tendem a ser mais rapidas. “Nos
bancos determinadas demandas dependem do
aval de setores que ficam em grandes centros. Na
cooperativa as decisOes sao locais ou regionais,
o que faz os pedidos serem atendidos com maior
brevidade”, conclui.

Joao Livi/lOPE
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Q presenca de uma loja fisica na co-

unidade oportuniza aos seus mo-
radores um ambiente onde podem conhecer
os produtos que desejam comprar, ver a varie-
dade disponivel, tocar, receber informacées
detalhadas e se aprofundar a respeito daquilo
realmente lhe sera util”. Esta é a opinido do
empresario Marcos Borschardt, da MB Deco-

racoes, empresa especializada em decoragoes
e materiais para acabamentos.

Nas lojas fisicas o consumidor tem a opor-
tunidade de trocar informagGes com o comer-
ciante, menciona. “Neste contato é possivel

tirar davidas se aquele produto é adequado
para aquilo que ele quer ter. No nosso caso,
para a obra que vai executar, se é a op¢do cor-
reta para o que esta procurando”, destaca.

Em termos de variedade de oferta de pro-
dutos, Marcos acredita que na cidade existem
lojas com ampla gama de produtos. “A nossa
cidade tem muitas lojas atualizadas, com es-
pacos modernos e que oferecem variedade de
bons produtos. E muito satisfatério o comércio
local”, afirma. “Percebemos que as pessoas do
comeércio em geral estdo conectadas e buscan-
do aperfeicoamento, inclusive no atendimen-

to. O cliente da dicas direta ou indiretamente e
procuramos ficar ligados ao que ele fala para
compor nossos estoques”, completa.

O empresario afirma que o segmento de
decoracOes e materiais para acabamentos
vive um bom momento. “Estad em fase de
crescimento, de grande desenvolvimento.
Temos constantemente a chegada de novos
produtos e tendéncias, muita coisa com tec-
nologia e maior conforto, produtos que ofe-
recem soluc¢des rapidas e praticas, com me-
nos sujeira na obra. E isto temos trazido para
nossos clientes”, finaliza.

Pesca e tiro esportivo tem espaco em Marechal Rondon

Joao Livi/lOPE

Apresen(;a do Lago de Itaipu no muni-
cipio faz com que muitos rondonenses
utilizem deste espaco para a realiza¢ao da pes-
ca esportiva, especialmente como momento
de lazer e descontragdo. “Mas, ndo é somente
apesca que é utilizada pelos rondonenses para
desestressar. Ha também o tiro esportivo, que
estd em grande fase localmente”, garante o
empresario Diovani Luis Ceccato.

Segundo ele, os dois setores cresceram
muito nos dois dltimos anos. “O tiro espor-
tivo, acredito, cresceu 30%, amparado pelas
novas leis, que permitem aos cidaddaos de bem
adquirir sua propria arma, desde que sigam as
exigéncias normativas. Hoje, para se ter uma
arma, é preciso fazer uma avalia¢do diversifi-
cada, como a psicolégica, de tiro e apresentar as
certiddes para fins criminais. Com isso, muitos
rondonenses entraram na atividade, também
para desestressar seus momentos”, conta.

A pratica do tiro esportivo deve ser feita

TUDO O QUE VOCE
PRECISA PARA O
SEU LAZER
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em locais especificos. “Cito como exemplo a
Associacdo de Tiro Rondonense (ATR), que é
uma extensdo da Esportiva Caca e Pesca, lo-
cal que possui uma sede social de 150 metros
quadrados, com toda infraestrutura para tiro
esportivo, contendo dez plstas inclusive o
tiro ao prato. £ uma associagdo formada por
380 associados e os que quiserem fazer parte
podem procurar a Esportiva Caca e Pesca. Os
associados pagam anuidade e podem usufruir
de toda a estrutura do clube”, menciona.

A ATR funciona de segunda a sexta-feira,
das 09 horas as 11h30 e das 15 as 18 horas, e
nos sabados, das 08 horas as 11h30 e das 14 as
18 horas. “O clube mantém dois instrutores de
tiros formados em academia, que estdo a dis-
posigdo do sdcio ou do cidaddo que queira co-
nhecer o clube”, expde Diovani.

Com relacdo ao fornecimento de supri-
mentos para tiro e pesca, Diovani diz que Ma-
rechal Candido Rondon tem lojas fisicas que

ESPORTIVA

atendem toda a demanda necessaria. “Dentro
da realidade local, temos praticamente tudo
0 que é preciso para as duas atividades. Sa-
liento a importancia da loja fisica para o con-
sumidor, pois nela pode tocar com suas maos
o produto que deseja comprar. Além disso,
a loja fisica oferece um amparo imediato
ao comprador, seja pela assisténcia ou pela
oportunidade de orientacao que o vendedor
pode oferecer”, salienta.

Quanto a pesca esportiva, ele menciona
que a presenca do tucunaré despertou grande
interesse dos pescadores na espécie. “Hoje ha
uma consideravel conscientizagdo da maio-
ria dos pescadores de que é preciso praticar a
pesca esportiva. Ainda que alguns peixes se-
jam fisgados para serem consumidos, a maior
parte é pescada e devolvida ao lago”, enaltece
o empresario, lembrando que o tucunaré é o
peixe soberano do lago e que sua pesca é pos-
sivel gragas as iscas artificiais.




Buffet 3 Passos

Churrascaria e Restaurante
Trés Passos

www.buffet3pagsos.com

(45)3284-1252 / 98811-1508 ®/ 98811-2991 ®
e-mail: buffet3passos@hotmail.com

A CASA DO ELETRICISTA
investe em diversidade
de torneiras,
monocomandos e

toda linha de acessorios
para sua obra ou casa.

VENHA CONFERIR!

Casa do

Eletricista
Tl
® (a5) 3254-4174

@) casadoeletricistamcr
9 AV. MARIPA, 270 - CENTRO - MARECHAL CANDIDO RONDON - PR

www.casadoeletricistamcr.com.br




Todos os negocios sao importantes para a comunidade

Jodo Livi/lOPE

Marechal Rondon tem qualidade de

nece os materiais para toda a regido e além dela.

Néo sdo apenas 0s pequenos negdcios que de-
vem receber a atencao dos investidores lo-
cais, mas todo e qualquer investimento que é reali-
zado no municipio. Marechal Candido Rondon conta
com uma das mais modernas e eficientes empresas
no ramo de distribuicdo de ferro e ago, que, além de
atender a demanda do mercado local, também for-

“Atuamos na distribuicdo de acos longos e pla-
nos para industrias, prestagdo de servigo de cor-
te e dobra em aco plano, corte a laser e fabricacdo
de telha em aluzinco, sob medida e com isola-
mento”, menciona o empresario Rudinei Ricardo

Para ele, “a escolha pelo comércio local possi-
bilita contribuir com o desenvolvimento do munici-
pio, proporcionando beneficios para a sociedade por
meio da geracdo de empregos, retorno de impostos e
contribuicdo para entidades e institui¢ées inseridas
em nossa comunidade”.

Outro ponto considerado pelo empresario é que
quem opta pelo comércio do municipio consegue
praticidade e atendimento qualificado. “Facilita na
negociacdo e na resolucdo de eventuais duvidas,
conta com a confiabilidade de conhecer com quem
esta negociando, ha agilidade e facilidade na entre-
ga, consegue usufruir da proximidade e da logistica

dio Rheinheimer na Independéncia Ferro e Ago.

ensino das melhores escolas

potencial de inovacdo das empresas insta-

ladas em Marechal Candido Rondon é gran-
de. “As empresas locais sdao inovadoras, umas mais
e outras menos, ainda que algumas vao no embalo
de modismos e outra boa parte ainda pode aprender
mais sobre inova¢do”, considera o diretor do Colé-
gio Evangélico Martin Luther, Ildemar Kanitz, para

do Parani

quem este é um diferencial do municipio.

“Toda empresa que quer se manter no mercado
precisa atualizar conceitos e servicos continuamen-
te. Este é um dos nossos lemas no Martin: atualizagdo
constante e busca por novos projetos, sempre. Por
isso estamos sempre buscando iniciativas que dado
sentido e resultados. Um dos mais recentes esta sen-
do realizado na Educacdo Infantil, com o modelo de
psicomotricidade desenvolvido na Finlandia, Canada
e outros paises de ponta. Ja temos mais de 20 inova-
¢bes nos ultimos anos com projetos que criamos no
proprio Martin ou que nos inspiramos nas melhores
escolas do Brasil”, destaca o diretor do educandario.

Considerando as experiéncias do colégio, Ildemar
afirma que inovacgdo é o sobrenome do Martin Luther.
“Esta no DNA Martin Luther e é combustivel para
nosso trabalho no dia a dia. Chegamos até a perder
alguns alunos que queriam uma escola mais tradicio-

nal, estatica e conteudista, mas ganhamos
muito mais por conta das inimeras inova-
¢coes”, expoe.

Ildemar entende que os jovens rondo-
nenses inseridos nas escolas locais estdao
sendo bem preparados para a escolha de
suas futuras profissdes. “Existem alguns
projetos muito bons e o proprio Ensino
Médio que esta sendo implantado logo co-
mecara a dar frutos. Ainda assim, entendo
que estamos longe do que deveria ser feito,
mais por conta da falta de profissionais,
bons projetos, investimentos e pessoas
com ideias inovadoras”, opina.

Apesar de considerar que as escolas locais ndo es-
tdo no ponto ideal, ele afirma que elas nao perdem em
qualidade para as instaladas em grandes centros. “Se
olharmos os numeros do Enem, tanto das escolas
particulares quanto das publicas, Marechal Candido
Rondon tem o melhor resultado do Parand na mé-
dia. Ou seja, somos melhores que municipios como
Curitiba, Londrina, Maringa e Cascavel. Se for olhar
as escolas isoladamente, ai as coisas podem mudar.
Como conheco integralmente o trabalho realizado
no Martin Luther, posso afirmar que hoje temos um

Jodo Livi/OPE

Rheinheimer (Chico), irm3o e sécio de Eliseu Emi-

organizada e, claro, da qualidade do produto”, com-
plementa Chico.

Jodo Livi/lOPE

colégio igual as melhores escolas de grandes cen-
tros”, evidencia.

A educagdo, na visdo de Ildemar, certamente é
um pilar de analise de um municipio. “Ja melhora-
mos muito a educacdo oferecida em nossa cidade.
E se quisermos continuar melhorando como muni-
cipio, precisamos sonhar mais, arregacar as man-
gas e acreditar que a inovagdo é uma forga trans-
formadora, pois assim conseguiremos criar novos
projetos e que facam sentido para os nossos jovens
e criangas”, frisa.

” aponta.

preferéncia para produtos e empresas locais.

Oempresério Eloi José Eckstein destaca a  gar
importancia de comprar no comércio local.

“Entendo que devemos dar valor ao comércio local,
pois, do contrario, a cidade ndo cresce e ndo gera
riquezas necessarias para o seu desenvolvimento”,
opina. Para ele, é essencial que o consumidor dé

Dos segmentos presentes em Marechal Candi-
do Rondon, Eloi destaca o da construgdo civil. “A
construgdo Ccivil é : importante para qualquer muni-
cipio ou regido. E o setor que gera emprego mais
rapido, se comparado com a industria, que depen-
de de sua infraestrutura para comecar a empre-

Outro aspecto destacado pelo empresario é de
que a construgdo civil se torna um potencial setor
de investimento. “Muitas pessoas acabam inves-
tindo na construgdo civil para alcangarem uma
renda adicional futura. E uma forma de criar uma
estabilidade financeira, comprando uma casa ou
apartamento para ganhar com aluguel”, salienta.

Ele observa que o setor esta em franca expan-
sdo. “Por onde andamos pela cidade vemos obras
e mais obras, sejam pequenas ou grandes. Isto de-
monstra o crescimento que a cidade esta tendo no
momento”, considera.
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Vamos contribuir
com o0 hosso planeta.
Que tal emissao zero
de poluentes?

As Bikes e Motos elétricas da Franciosi

te ajudam a cuidar do meio ambiente.

Pra recarregar é so ligar na tomada e, pronto!
Além da economia em combustivel,

vocé ndo precisa de CNH.

Vem fazer um teste drive
e se maravilhar.

Conhecga a nova sede da Franciosi Multimarcas

Aqui, sempre rolam 6timos negdcios para 0s nossos amigos e clientes.

) 45 9994-9400 / 45 99972-1144 Av. Rio grande do Sul 7037
Bairro - Boa Vista - Marechal Candido Rondon - PR
www.franciosimuItimarcas.com.br

f [©) franciosimultimarcas
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